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Блок 1.Дисциплины (модули) 60 2160 701.6 628 176 452 34.9 1173.1 38.7 285.3 40 26 28 6

Обязательная часть 30 1080 361.65 330 72 258 18.75 623.25 12.9 95.1 18 14 16

+ Б1.О.01
Общеуниверситетский модуль:
Лидерство, командообразование и
межкультурное взаимодействие

222 9 324 101.55 96 4 92 5.55 222.45 9

+ Б1.О.01.01 Лидерство и руководство командной работой 2 3 108 17.05 16 16 1.05 90.95 3 137 Факультет психологии

+ Б1.О.01.02
Профессиональная коммуникация на
иностранном языке * Professional communication
in a foreign language

2 3 108 54.85 52 52 2.85 53.15 3 142 каф. социальных коммуникаций

+ Б1.О.01.03 Межкультурное взаимодействие 2 3 108 29.65 28 4 24 1.65 78.35 3 108 каф. романо-германской филологии

+ Б1.О.02
Философские и художественные проекции
Общества-Сети

1 3 108 33.7 28 8 20 1.4 42.6 4.3 31.7 2 3 142 каф. социальных коммуникаций

+ Б1.О.03
Прикладная семиотика и цифровая
антропология в брендинге

1 2 72 25.45 24 8 16 1.45 46.55 2 2 142 каф. социальных коммуникаций

+ Б1.О.04
Основы научных исследований в
профессиональной сфере

2 3 108 35.8 30 4 26 1.5 40.5 4.3 31.7 2 3 142 каф. социальных коммуникаций

+ Б1.О.05 Основы цифрового бренд-менеджмента 1 2 72 25.45 24 8 16 1.45 46.55 2 2 142 каф. социальных коммуникаций

+ Б1.О.06
Рекламные и PR-тексты как инструменты
цифрового бренд-менеджмента

2 2 72 25.45 24 10 14 1.45 46.55 2 2 142 каф. социальных коммуникаций

+ Б1.О.07 Событийные коммуникации брендов в интернет 2 2 72 25.45 24 8 16 1.45 46.55 2 2 142 каф. социальных коммуникаций

+ Б1.О.08
Технологии психологического воздействия в
сетевом цифровом информационном
пространстве

1 2 72 25.45 24 8 16 1.45 46.55 2 2 142 каф. социальных коммуникаций

+ Б1.О.09
Интегрированные маркетинговые
коммуникации в бренд-менеджменте

1 3 108 37.9 32 10 22 1.6 38.4 4.3 31.7 2 3 142 каф. социальных коммуникаций

+ Б1.О.10 Основы профессиональной деятельности 1 2 72 25.45 24 4 20 1.45 46.55 2 2 142 каф. социальных коммуникаций

Часть, формируемая участниками образовательных отношений 30 1080 339.95 298 104 194 16.15 549.85 25.8 190.2 22 12 12 6

+ Б1.В.01
Языковые технологии искусственного
интеллекта в профессиональной сфере

2 2 72 25.45 24 6 18 1.45 46.55 2 2 142 каф. социальных коммуникаций

+ Б1.В.02 Мифодизайн в цифровом бренд-менеджменте 2 3 108 31.6 26 10 16 1.3 44.7 4.3 31.7 2 3 142 каф. социальных коммуникаций

+ Б1.В.03 Межкультурная сетевая коммуникация 1 3 108 31.6 26 10 16 1.3 44.7 4.3 31.7 2 3 142 каф. социальных коммуникаций

+ Б1.В.04 Правовое регулирование новых медиа 1 2 72 19.15 18 6 12 1.15 52.85 2 2 142 каф. социальных коммуникаций

+ Б1.В.05 Цифровой брендинг территорий 3 3 108 25.45 24 8 16 1.45 82.55 2 3 142 каф. социальных коммуникаций

+ Б1.В.ДВ.01 Дисциплины (модули) по выбору 1 (ДВ.1) 1 4 144 58.9 52 16 36 2.6 53.4 4.3 31.7 2 4

+ Б1.В.ДВ.01.01
Интернет-маркетинг: инструменты
продвижения

1 4 144 58.9 52 16 36 2.6 53.4 4.3 31.7 2 4 142 каф. социальных коммуникаций

- Б1.В.ДВ.01.02
Организация предпринимательской
деятельности

1 4 144 58.9 52 16 36 2.6 53.4 4.3 31.7 2 4 142 каф. социальных коммуникаций

+ Б1.В.ДВ.02 Дисциплины (модули) по выбору 2 (ДВ.2) 1 3 108 29.5 24 8 16 1.2 46.8 4.3 31.7 2 3

+ Б1.В.ДВ.02.01 Коммуникационный менеджмент 1 3 108 29.5 24 8 16 1.2 46.8 4.3 31.7 2 3 168 Институт экономики и менеджмента

- Б1.В.ДВ.02.02 Русский язык и культура речи 1 3 108 29.5 24 8 16 1.2 46.8 4.3 31.7 2 3 168 Институт экономики и менеджмента

+ Б1.В.ДВ.03 Дисциплины (модули) по выбору 3 (ДВ.3) 2 2 72 27.55 26 10 16 1.55 44.45 2 2

+ Б1.В.ДВ.03.01 Цифровой дизайн в брендинге 2 2 72 27.55 26 10 16 1.55 44.45 2 2 142 каф. социальных коммуникаций

- Б1.В.ДВ.03.02 Менеджмент профессиональной траектории 2 2 72 27.55 26 10 16 1.55 44.45 2 2 142 каф. социальных коммуникаций

+ Б1.В.ДВ.04 Дисциплины (модули) по выбору 4 (ДВ.4) 2 3 108 35.8 30 10 20 1.5 40.5 4.3 31.7 2 3

+ Б1.В.ДВ.04.01
Технологии управления общественным
мнением в цифровом сетевом обществе

2 3 108 35.8 30 10 20 1.5 40.5 4.3 31.7 2 3 142 каф. социальных коммуникаций
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- Б1.В.ДВ.04.02 Социальные медиа 2 3 108 35.8 30 10 20 1.5 40.5 4.3 31.7 2 3 142 каф. социальных коммуникаций

+ Б1.В.ДВ.05 Дисциплины (модули) по выбору 5 (ДВ.5) 3 3 108 33.7 28 12 16 1.4 42.6 4.3 31.7 2 3

+ Б1.В.ДВ.05.01
Аудит инфополя и технологии конкурентной
разведки в Интернет

3 3 108 33.7 28 12 16 1.4 42.6 4.3 31.7 2 3 142 каф. социальных коммуникаций

- Б1.В.ДВ.05.02
Мой друг – робот. Введение в социальную
робототехнику

3 3 108 33.7 28 12 16 1.4 42.6 4.3 31.7 2 3 142 каф. социальных коммуникаций

+ Б1.В.ДВ.06 Дисциплины (модули) по выбору 6 (ДВ.6) 2 2 72 21.25 20 8 12 1.25 50.75 2 2

+ Б1.В.ДВ.06.01
Большие данные в бренд-менеджменте:
технологии, методы и инструменты

2 2 72 21.25 20 8 12 1.25 50.75 2 2 142 каф. социальных коммуникаций

- Б1.В.ДВ.06.02 Организационная диагностика 2 2 72 21.25 20 8 12 1.25 50.75 2 2 142 каф. социальных коммуникаций

Блок 2.Практика 54 1944 32 32 1912 1804 3 3 24 24

Обязательная часть 54 1944 32 32 1912 1804 3 3 24 24

+ Б2.О.01 Учебная практика 13 6 216 8 8 208 208 3 3

+ Б2.О.01.01(У) Ознакомительная практика 1 3 108 4 4 104 104 3 142 каф. социальных коммуникаций

+ Б2.О.01.02(У) Технологическая практика 3 3 108 4 4 104 104 3 142 каф. социальных коммуникаций

+ Б2.О.08 Производственная практика 23 3344 48 1728 24 24 1704 1596 3 21 24

+ Б2.О.08.01(Н) Научно-исследовательская работа 2 3 12 432 8 8 424 424 3 9 142 каф. социальных коммуникаций

+ Б2.О.08.02(П)
Профессионально-творческая (проектно-
технологическая) практика

3 9 324 4 4 320 212 9 142 каф. социальных коммуникаций

+ Б2.О.08.03(П) Педагогическая практика 3 3 108 4 4 104 104 3 142 каф. социальных коммуникаций

+ Б2.О.08.04(Н) Научно-исследовательская практика 4 15 540 4 4 536 536 15 142 каф. социальных коммуникаций

+ Б2.О.08.05(Пд) Преддипломная практика 4 9 324 4 4 320 320 9 142 каф. социальных коммуникаций

Блок 3.Государственная итоговая аттестация 6 216 4 4 212 6

+ Б3.01(Д)
Подготовка к процедуре защиты и защита
выпускной квалификационной работы

4 6 216 4 4 212 6 142 каф. социальных коммуникаций

ФТД.Факультативные дисциплины 4 144 50.9 48 16 32 2.9 93.1 4 2 2

+ ФТД.01 Критическое мышление 3 2 72 25.45 24 8 16 1.45 46.55 2 2 142 каф. социальных коммуникаций

+ ФТД.02 Основы SMM: тренды, аудитории, платформы 1 2 72 25.45 24 8 16 1.45 46.55 2 2 142 каф. социальных коммуникаций
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Индекс Содержание Тип

УК-1 Способен осуществлять критический анализ проблемных ситуаций на основе системного подхода, вырабатывать стратегию действий УК

ИУК 1.1 Выявляет проблемную ситуацию, на основе системного подхода осуществляет её многофакторный анализ и диагностику. -

ИУК 1.2
Осуществляет поиск, отбор и систематизацию информации для определения альтернативных вариантов стратегических решений в
проблемной ситуации.

-

ИУК 1.3 Предлагает и обосновывает стратегию действий с учетом ограничений, рисков и возможных последствий. -

УК-2 Способен управлять проектом на всех этапах его жизненного цикла УК

ИУК 2.1 Формулирует цель проекта, обосновывает его значимость и реализуемость. -

ИУК 2.2 Разрабатывает программу действий по решению задач проекта с учетом имеющихся ресурсов и ограничений. -

ИУК 2.3 Обеспечивает выполнение проекта в соответствии с установленными целями, сроками и затратами. -

УК-3 Способен организовывать и руководить работой команды, вырабатывая командную стратегию для достижения поставленной цели УК

ИУК 3.1 Формирует стратегию командной работы на основе совместного обсуждения целей и направлений деятельности для их реализации. -

ИУК 3.2
Организует работу команды с учетом объективных условий (технология, внешние факторы, ограничения) и индивидуальных
возможностей членов команды.

-

ИУК 3.3
Обеспечивает выполнение поставленных задач на основе мониторинга командной работы и своевременного реагирования на
существенные отклонения.

-

УК-4
Способен применять современные коммуникативные технологии, в том числе на иностранном языке, для академического и
профессионального взаимодействия

УК

ИУК 4.1
Обосновывает выбор актуальных коммуникативных технологий для обеспечения академического и профессионального
взаимодействия.

-

ИУК 4.2
Применяет современные средства коммуникации в процессе академического и профессионального взаимодействия, в том числе на
Иностранном языке.

-

ИУК 4.3
Оценивает эффективность применения современных коммуникативных технологий в академическом и профессиональном
взаимодействиях.

-

УК-5 Способен анализировать и учитывать разнообразие культур в процессе межкультурного взаимодействия УК

ИУК 5.1 Выявляет, сопоставляет, типологизирует своеобразие культур для разработки стратегии взаимодействия с их носителями. -

ИУК 5.2 Организовывает и модерирует межкультурное взаимодействие для решения профессиональных задач. -

УК-6
Способен определять и реализовывать приоритеты собственной деятельности и способы ее совершенствования на основе
самооценки

УК

ИУК 6.1
Определяет приоритеты своей деятельности и разрабатывает стратегию личностного и профессионального развития на основе
соотнесения собственных целей и возможностей с развитием избранной сферы профессиональной деятельности.

-

ИУК 6.2 Реализует и корректирует стратегию личностного и профессионального развития на основе самооценки. -

ОПК-1
Способен планировать, организовывать и координировать процесс создания востребованных обществом и индустрией медиатекстов
и (или) медиапродуктов, и (или) коммуникационных продуктов, отслеживать и учитывать изменение норм русского и иностранного
языков, особенностей иных знаковых систем

ОПК

Справочник компетенций 42.04.01 Цифровой бренд-менеджмент 2024



Индекс Содержание Тип

ИОПК 1.1 Формулирует целевые параметры медиатекстов, медиапродуктов и коммуникационных продуктов, в том числе на иностранном языке. -

ИОПК 1.2 Осуществляет поиск и анализ информации для создания коммуникационных продуктов, в т.ч. на иностранном языке. -

ИОПК 1.3 Структурирует, корректирует, редактирует и создает контент (текстовый, фото, видео, аудио) бренда, в т.ч. на иностранном языке. -

ОПК-2
Способен анализировать основные тенденции развития общественных и государственных институтов для их разностороннего
освещения в создаваемых медиатекстах и (или) медиапродуктах, и (или) коммуникационных продуктах

ОПК

ИОПК 2.1 Понимает систему общественных и государственных институтов и умеет выстраивать с ними коммуникацию. -

ИОПК 2.2
Умеет ставить цели, задачи исследования бренда, планировать аналитическую деятельность с учетом знаний общественных наук и
актуальных вопросов современного общества.

-

ИОПК 2.3 Владеет навыками работы со специализированным программным обеспечением для обработки и представления данных. -

ОПК-3
Способен анализировать многообразие достижений отечественной и мировой культуры в процессе создания медиатекстов и (или)
медиапродуктов, и (или) коммуникационных продуктов

ОПК

ИОПК 3.1
Применяет социокультурный анализ, определяет коммуникационные цели, задачи, основные тезисы коммуникационной кампании,
адекватные тому или иному социокультурному контексту.

-

ИОПК 3.2
Определяет релевантные способы создания медиатекстов, медиа и коммуникационных продуктов для управления брендом, в т.ч. на
иностранном языке.

-

ИОПК 3.3 Интегрирует коммуникационную стратегию в существующий социокультурный контекст сообщества, организации, территории и т.д. -

ОПК-4
Способен анализировать потребности общества и интересы аудитории в целях прогнозирования и удовлетворения спроса на
медиатексты и (или) медиапродукты, и (или) коммуникационные продукты

ОПК

ИОПК 4.1
Умеет определять ценности, потребности, интересы и ожидания целевых аудиторий при создании медиатекстов, медиа и
коммуникационных продуктов.

-

ИОПК 4.2 Умеет сегментировать аудиторию, исходя из ее социально-демографических, психографических, поведенческих и др. характеристик. -

ИОПК 4.3
Выстраивает и реализует личную профессиональную стратегию развития с учетом общественных интересов, соблюдая этику деловых
отношений с партнерами, клиентами, коллегами, целевыми аудиториями.

-

ОПК-5
Способен для принятия профессиональных решений анализировать актуальные тенденции развития медиакоммуникационных систем
региона, страны и мира, исходя из политических и экономических механизмов их функционирования, правовых и этических норм
регулирования

ОПК

ИОПК 5.1 Организует профессиональную деятельность в соответствии с правовыми и этическими нормами регулирования коммуникации. -

ИОПК 5.2 Организует эффективные on- и offline медиакоммуникации с внутренней и внешней общественностью. -

ИОПК 5.3
Владеет технологиями организации публичных мероприятий on- и offline разного масштаба для стейкхолдеров от власти, бизнеса,
общественных структур; умеет анализировать их эффективность.

-

ОПК-6
Способен отбирать и внедрять в процесс медиапроизводства современные технические средства и информационно-
коммуникационные технологии

ОПК

ИОПК 6.1 Владеет современными интернет- технологиями PR-деятельности. -
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ИОПК 6.2 Применяет методы аналитической работы с большими объемами информации (в т.ч. big data). -

ИОПК 6.3 Умеет использовать современное цифровое оборудование в PR-деятельности. -

ОПК-7 Способен оценивать и прогнозировать возможные эффекты в медиасфере, следуя принципам социальной ответственности ОПК

ИОПК 7.1 Умеет описывать проблемы и ситуации в медиасфере, используя язык и аппарат гуманитарных и социальных наук. -

ИОПК 7.2 Владеет технологиями личного брендинга. -

ИОПК 7.3
Знает основы психологии, владеет техниками взаимодействия с аудиторией (в т.ч. техникой публичного выступления), умеет
получать обратную связь в процессе коммуникации.

-

ПК-1 Способен осуществлять научно-исследовательские мероприятия в профессиональной сфере рекламы и связей с общественностью -

ИПК 1.1
Имеет опыт проведения исследований академического и проектного типов в коммуникационной сфере (в т.ч. в целях
рецензирования и экспертизы научно-методических и учебно-методических материалов, обеспечивающих реализацию программ
проф.обучения, СПО и ДПП)

-

ИПК 1.2

Использует основные концепции и методы социальных, гуманитарных и экономических наук при решении социальных и
профессиональных задач, способен анализировать социально значимые проблемы и процессы рекламы и связей с общественностью
(в т.ч. для разработки научно-методических и учебно-методических материалов обеспечивающих реализацию программ
проф.обучения, СПО и ДПП).

-

ИПК 1.3
Представляет результаты научных и научно-практических исследований в on- и off-line форматах, в т.ч. и в процессе публичных
выступлений (в т.ч. в процессе преподавания).

-

ПК-2 Способен к разработке коммуникационной стратегии -

ИПК 2.1
Умеет анализировать коммуникационную среду, прогнозировать общественное мнение для реализации эффективной стратегии
коммуникации бренда (в т.ч. в целях контроля качества коммуникационной деятельности).

-

ИПК 2.2
Способен к разработке концепции сетевого коммуникационного ресурса: сайта, аккаунта в соцсетях, электронной рассылки (в т.ч. в
формате учебно-методического обеспечения реализации учебных курсов).

-

ИПК 2.3
Умеет выстраивать стратегию коммуникации с профессиональными сообществами, экспертами, аналитиками, конкурентами,
партнерами, СМИ и другими стейкхолдерами, представляющими инфраструктуру рынка (в т.ч. в целях преподавания, организации
научно-исследовательской, проектной, учебно-профессиональной деятельности).

-

ПК-3 Способен к организации, продвижению и брендированию коммуникационных ресурсов -

ИПК 3.1 Организует маркетинговые исследования on- offline в области коммуникаций. -

ИПК 3.2
Разрабатывает стратегии продвижения коммуникационных ресурсов при помощи интегрированных маркетинговых коммуникаций с
учетом оценки эффективности результатов продвижения.

-

ИПК 3.3
Организует мероприятия, способствующие формированию и продвижению бренда (в т.с. в целях реализации продукции СМИ,
увеличения продаж).

-

ПК-4 Способен к управлению прямыми и опосредованными (в т.ч. электронными) коммуникациями, в т.ч. B2B и B2C -

ИПК 4.1
Организует работу по выбору темы, созданию и редактированию контента (в т.ч. по подготовке собственных и авторских
материалов).

-

ИПК 4.2 Умеет планировать, организовывать и проводить специальные события, реализуемые онлайн и оффлайн. -
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ИПК 4.3
Организует процессы формирования, модернизации и продвижения коммуникации бренда во внутренней и внешней среде (как в
рамках деятельности подразделения, так и при реализации авторских проектов).

-

ПК-5 Способен к технической обработке и размещению контента на интернет-площадках (на сайте, в соцсетях, в электронной рассылке) -

ИПК 5.1
Владеет разными способами поиска информации, ввода и обработки цифровых данных с помощью текстовых, графических, видео и
фоторедакторов, обладает навыками форматирования разного типа контента, работы с базами данных; поддерживает процессы
модернизации и продвижения сайта.

-

ИПК 5.2 Создает и редактирует информационные, PR и рекламные материалы для печатных и электронных информационных ресурсов. -

ИПК 5.3
Осуществляет публикацию и редактирование контента, коммьюнити-менеджмент (в т.ч. на сайте и в социальных сетях) в
соответствии с информационными потребностями посетителей сайта и других стейкхолдеров.

-

ПК-6 Способен к управлению проектами в сфере социальных коммуникаций -

ИПК 6.1
Разрабатывает концепцию проекта художественного и визуального формата с описанием всех элементов: проблема, цель, задачи,
стейкхолдеры, продукт, ресурсы, риски и пр.

-

ИПК 6.2
Создает инфраструктуру для коммуникаций между заказчиками, исполнителями, стейкхолдерами проекта (в т.ч. планирует
хозяйственную деятельность)

-

ИПК 6.3 Владеет методами оценки эффективности коммуникационных проектов, достижения высокого качества медиапродуктов. -
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Б1 Дисциплины (модули)
УК-1; УК-2; УК-3; УК-4; УК-5; УК-6; ОПК-1; ОПК-2; ОПК-3; ОПК-4; ОПК-5; ОПК-6; ОПК-7; ПК-1; ПК-2; ПК-3; ПК-4; ПК-5; 
ПК-6

Б1.О Обязательная часть
УК-1; УК-2; УК-3; УК-4; УК-5; УК-6; ОПК-1; ОПК-2; ОПК-3; ОПК-4; ОПК-5; ОПК-6; ОПК-7; ПК-1; ПК-2; ПК-3; ПК-4; ПК-5

Б1.О.01
Общеуниверситетский модуль: Лидерство,
командообразование и межкультурное
взаимодействие

ИУК 3.1; ИУК 3.2; ИУК 3.3; ИУК 4.1; ИУК 4.2; ИУК 4.3; ИУК 5.1; ИУК 5.2

Б1.О.01.01 Лидерство и руководство командной работой ИУК 3.1; ИУК 3.2; ИУК 3.3

Б1.О.01.02
Профессиональная коммуникация на иностранном
языке * Professional communication in a foreign
language

ИУК 4.1; ИУК 4.2; ИУК 4.3

Б1.О.01.03 Межкультурное взаимодействие ИУК 5.1; ИУК 5.2

Б1.О.02
Философские и художественные проекции Общества-
Сети

ИУК 1.1; ИУК 1.2; ИУК 1.3; ИОПК 2.1; ИОПК 2.2; ИОПК 2.3; ИОПК 5.1; ИОПК 5.2; ИОПК 5.3; ИОПК 6.1; ИОПК 6.2; ИОПК 
6.3

Б1.О.03
Прикладная семиотика и цифровая антропология в
брендинге

ИУК 6.1; ИУК 6.2; ИОПК 1.1; ИОПК 1.2; ИОПК 1.3; ИОПК 3.1; ИОПК 3.2; ИОПК 3.3; ИОПК 4.1; ИОПК 4.2; ИОПК 4.3

Б1.О.04
Основы научных исследований в профессиональной
сфере

ИУК 2.1; ИУК 2.2; ИУК 2.3; ИУК 6.1; ИУК 6.2; ИОПК 7.1; ИОПК 7.2; ИОПК 7.3

Б1.О.05 Основы цифрового бренд-менеджмента ИУК 2.1; ИУК 2.2; ИУК 2.3; ИОПК 6.1; ИОПК 6.2; ИОПК 6.3; ИПК 3.1; ИПК 3.2; ИПК 3.3

Б1.О.06
Рекламные и PR-тексты как инструменты цифрового
бренд-менеджмента

ИУК 4.1; ИУК 4.2; ИУК 4.3; ИОПК 1.1; ИОПК 1.2; ИОПК 1.3; ИПК 5.1; ИПК 5.2; ИПК 5.3

Б1.О.07 Событийные коммуникации брендов в интернет ИУК 2.1; ИУК 2.2; ИУК 2.3; ИОПК 7.1; ИОПК 7.2; ИОПК 7.3; ИПК 4.1; ИПК 4.2; ИПК 4.3

Б1.О.08
Технологии психологического воздействия в сетевом
цифровом информационном пространстве

ИУК 1.1; ИУК 1.2; ИУК 1.3; ИОПК 5.2; ИОПК 7.1; ИОПК 7.3; ИПК 2.1

Б1.О.09
Интегрированные маркетинговые коммуникации в
бренд-менеджменте

ИУК 6.1; ИУК 6.2; ИОПК 4.1; ИОПК 4.2; ИОПК 4.3; ИОПК 6.1; ИОПК 6.2; ИОПК 6.3; ИПК 1.1; ИПК 1.2; ИПК 1.3; ИПК 2.1; 
ИПК 2.2; ИПК 2.3; ИПК 3.1; ИПК 3.2; ИПК 3.3

Б1.О.10 Основы профессиональной деятельности ИУК 2.1; ИУК 2.2; ИУК 2.3; ИОПК 4.1; ИОПК 4.2

Б1.В
Часть, формируемая участниками образовательных
отношений

УК-1; УК-2; УК-3; УК-4; УК-5; ОПК-1; ОПК-2; ОПК-3; ОПК-4; ОПК-5; ОПК-6; ОПК-7; ПК-1; ПК-2; ПК-3; ПК-4; ПК-5; ПК-6

Б1.В.01
Языковые технологии искусственного интеллекта в
профессиональной сфере

ИУК 4.1; ИУК 4.2; ИУК 4.3; ИОПК 6.1; ИОПК 6.3; ИПК 4.1; ИПК 5.1; ИПК 5.2

Б1.В.ДВ.01 Дисциплины (модули) по выбору 1 (ДВ.1)
ИУК 2.1; ИУК 2.2; ИУК 2.3; ИОПК 6.1; ИОПК 6.2; ИОПК 6.3; ИПК 3.1; ИПК 3.2; ИПК 3.3; ИПК 5.1; ИПК 5.2; ИПК 5.3

Б1.В.ДВ.01.01 Интернет-маркетинг: инструменты продвижения ИУК 2.1; ИУК 2.2; ИУК 2.3; ИОПК 6.1; ИОПК 6.2; ИОПК 6.3; ИПК 3.1; ИПК 3.2; ИПК 3.3; ИПК 5.1; ИПК 5.2; ИПК 5.3

Б1.В.ДВ.01.02 Организация предпринимательской деятельности ИУК 2.1; ИУК 2.2; ИУК 2.3; ИОПК 6.1; ИОПК 6.2; ИОПК 6.3; ИПК 3.1; ИПК 3.2; ИПК 3.3; ИПК 5.1; ИПК 5.2; ИПК 5.3

Б1.В.02 Мифодизайн в цифровом бренд-менеджменте ИУК 5.1; ИУК 5.2; ИОПК 1.1; ИОПК 1.3; ИОПК 3.1; ИОПК 3.2; ИОПК 3.3; ИПК 2.3

Б1.В.ДВ.02 Дисциплины (модули) по выбору 2 (ДВ.2) ИУК 4.1; ИУК 4.2; ИУК 4.3; ИОПК 5.1; ИОПК 5.2; ИОПК 5.3; ИПК 4.1; ИПК 4.2; ИПК 4.3

Б1.В.ДВ.02.01 Коммуникационный менеджмент ИУК 4.1; ИУК 4.2; ИУК 4.3; ИОПК 5.1; ИОПК 5.2; ИОПК 5.3; ИПК 4.1; ИПК 4.2; ИПК 4.3

Б1.В.ДВ.02.02 Русский язык и культура речи ИУК 4.1; ИУК 4.2; ИУК 4.3; ИОПК 5.1; ИОПК 5.2; ИОПК 5.3; ИПК 4.1; ИПК 4.2; ИПК 4.3

Б1.В.03 Межкультурная сетевая коммуникация ИУК 5.1; ИУК 5.2; ИОПК 1.1; ИОПК 1.2; ИОПК 1.3; ИОПК 3.1; ИОПК 3.2; ИОПК 3.3; ИПК 4.1

Б1.В.ДВ.03 Дисциплины (модули) по выбору 3 (ДВ.3) ИОПК 1.3; ИПК 2.1; ИПК 2.2; ИПК 2.3; ИПК 5.1; ИПК 5.2; ИПК 6.1

Б1.В.ДВ.03.01 Цифровой дизайн в брендинге ИОПК 1.3; ИПК 2.1; ИПК 2.2; ИПК 2.3; ИПК 5.1; ИПК 5.2; ИПК 6.1

Б1.В.ДВ.03.02 Менеджмент профессиональной траектории ИОПК 1.3; ИПК 2.1; ИПК 2.2; ИПК 2.3; ИПК 5.1; ИПК 5.2; ИПК 6.1
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Б1.В.04 Правовое регулирование новых медиа ИУК 1.1; ИУК 1.2; ИУК 1.3; ИОПК 5.1; ИОПК 5.2; ИОПК 5.3; ИОПК 7.1; ИОПК 7.2; ИОПК 7.3; ИПК 6.2

Б1.В.ДВ.04 Дисциплины (модули) по выбору 4 (ДВ.4)
ИУК 3.1; ИУК 3.2; ИУК 3.3; ИОПК 2.1; ИОПК 2.2; ИОПК 2.3; ИОПК 4.1; ИОПК 4.2; ИОПК 4.3; ИПК 4.1; ИПК 4.2; ИПК 4.3

Б1.В.ДВ.04.01
Технологии управления общественным мнением в
цифровом сетевом обществе

ИУК 3.1; ИУК 3.2; ИУК 3.3; ИОПК 2.1; ИОПК 2.2; ИОПК 2.3; ИОПК 4.1; ИОПК 4.2; ИОПК 4.3; ИПК 4.1; ИПК 4.2; ИПК 4.3

Б1.В.ДВ.04.02 Социальные медиа
ИУК 3.1; ИУК 3.2; ИУК 3.3; ИОПК 2.1; ИОПК 2.2; ИОПК 2.3; ИОПК 4.1; ИОПК 4.2; ИОПК 4.3; ИПК 4.1; ИПК 4.2; ИПК 4.3

Б1.В.05 Цифровой брендинг территорий ИУК 5.1; ИУК 5.2; ИОПК 4.1; ИОПК 4.2; ИОПК 4.3; ИПК 3.1; ИПК 3.2; ИПК 3.3

Б1.В.ДВ.05 Дисциплины (модули) по выбору 5 (ДВ.5) ИУК 5.1; ИОПК 3.1; ИОПК 4.1; ИОПК 6.2; ИОПК 7.1; ИПК 1.1; ИПК 2.1; ИПК 3.1

Б1.В.ДВ.05.01
Аудит инфополя и технологии конкурентной
разведки в Интернет

ИУК 5.1; ИОПК 3.1; ИОПК 4.1; ИОПК 6.2; ИОПК 7.1; ИПК 1.1; ИПК 2.1; ИПК 3.1

Б1.В.ДВ.05.02
Мой друг – робот. Введение в социальную
робототехнику

ИУК 5.1; ИОПК 3.1; ИОПК 4.1; ИОПК 6.2; ИОПК 7.1; ИПК 1.1; ИПК 2.1; ИПК 3.1

Б1.В.ДВ.06 Дисциплины (модули) по выбору 6 (ДВ.6) ИУК 1.1; ИУК 1.2; ИУК 1.3; ИОПК 6.2; ИПК 1.1; ИПК 1.2; ИПК 3.1

Б1.В.ДВ.06.01
Большие данные в бренд-менеджменте: технологии,
методы и инструменты

ИУК 1.1; ИУК 1.2; ИУК 1.3; ИОПК 6.2; ИПК 1.1; ИПК 1.2; ИПК 3.1

Б1.В.ДВ.06.02 Организационная диагностика ИУК 1.1; ИУК 1.2; ИУК 1.3; ИОПК 6.2; ИПК 1.1; ИПК 1.2; ИПК 3.1

Б2 Практика
УК-1; УК-2; УК-3; УК-4; УК-5; УК-6; ОПК-1; ОПК-2; ОПК-3; ОПК-4; ОПК-5; ОПК-6; ОПК-7; ПК-1; ПК-2; ПК-3; ПК-4; ПК-5; 
ПК-6

Б2.О Обязательная часть
УК-1; УК-2; УК-3; УК-4; УК-5; УК-6; ОПК-1; ОПК-2; ОПК-3; ОПК-4; ОПК-5; ОПК-6; ОПК-7; ПК-1; ПК-2; ПК-3; ПК-4; ПК-5; 
ПК-6

Б2.О.01 Учебная практика

ИУК 2.1; ИУК 2.2; ИУК 2.3; ИУК 3.1; ИУК 3.2; ИУК 3.3; ИУК 6.1; ИУК 6.2; ИОПК 1.1; ИОПК 1.2; ИОПК 1.3; ИОПК 2.1; 
ИОПК 2.2; ИОПК 2.3; ИПК 4.1; ИПК 4.2; ИПК 4.3; ИПК 5.1; ИПК 5.2; ИПК 5.3; ИПК 6.1; ИПК 6.2; ИПК 6.3

Б2.О.01.01(У) Ознакомительная практика ИУК 6.1; ИУК 6.2; ИОПК 2.1; ИОПК 2.2; ИОПК 2.3; ИПК 5.1; ИПК 5.2; ИПК 5.3

Б2.О.01.02(У) Технологическая практика
ИУК 2.1; ИУК 2.2; ИУК 2.3; ИУК 3.1; ИУК 3.2; ИУК 3.3; ИОПК 1.1; ИОПК 1.2; ИОПК 1.3; ИПК 4.1; ИПК 4.2; ИПК 4.3; ИПК 
6.1; ИПК 6.2; ИПК 6.3

Б2.О.08 Производственная практика

ИУК 2.1; ИУК 2.2; ИУК 2.3; ИУК 3.1; ИУК 3.2; ИУК 3.3; ИУК 6.1; ИУК 6.2; ИОПК 1.1; ИОПК 1.2; ИОПК 1.3; ИОПК 2.1; 
ИОПК 2.2; ИОПК 2.3; ИПК 1.1; ИПК 1.2; ИПК 1.3; ИПК 2.1; ИПК 2.2; ИПК 2.3; ИПК 4.1; ИПК 4.2; ИПК 4.3; ИПК 5.1; ИПК 
5.2; ИПК 5.3; ИПК 6.1; ИПК 6.2; ИПК 6.3

Б2.О.08.01(Н) Научно-исследовательская работа ИУК 4.1; ИУК 4.2; ИУК 4.3; ИОПК 3.1; ИОПК 3.2; ИОПК 3.3; ИПК 2.1; ИПК 2.2; ИПК 2.3

Б2.О.08.02(П)
Профессионально-творческая (проектно-
технологическая) практика

ИУК 2.1; ИУК 2.2; ИУК 2.3; ИУК 3.1; ИУК 3.2; ИУК 3.3; ИОПК 1.1; ИОПК 1.2; ИОПК 1.3; ИПК 4.1; ИПК 4.2; ИПК 4.3; ИПК 
6.1; ИПК 6.2; ИПК 6.3

Б2.О.08.03(П) Педагогическая практика ИУК 3.1; ИУК 3.2; ИУК 3.3; ИОПК 7.1; ИОПК 7.2; ИОПК 7.3; ИПК 1.1; ИПК 1.2; ИПК 1.3

Б2.О.08.04(Н) Научно-исследовательская практика ИУК 1.1; ИУК 1.2; ИУК 1.3; ИОПК 7.1; ИОПК 7.2; ИОПК 7.3; ИПК 1.1; ИПК 1.2; ИПК 1.3

Б2.О.08.05(Пд) Преддипломная практика

ИУК 5.1; ИУК 5.2; ИОПК 4.1; ИОПК 4.2; ИОПК 4.3; ИОПК 5.1; ИОПК 5.2; ИОПК 5.3; ИОПК 6.1; ИОПК 6.2; ИОПК 6.3; ИПК 
1.1; ИПК 1.2; ИПК 1.3; ИПК 2.1; ИПК 2.2; ИПК 2.3; ИПК 3.1; ИПК 3.2; ИПК 3.3; ИПК 4.1; ИПК 4.2; ИПК 4.3; ИПК 5.1; 
ИПК 5.2; ИПК 5.3; ИПК 6.1; ИПК 6.2; ИПК 6.3

Б2.В
Часть, формируемая участниками образовательных
отношений

Б3 Государственная итоговая аттестация
УК-1; УК-2; УК-3; УК-4; УК-5; УК-6; ОПК-1; ОПК-2; ОПК-3; ОПК-4; ОПК-5; ОПК-6; ОПК-7; ПК-1; ПК-2; ПК-3; ПК-4; ПК-5; 
ПК-6

Б3.01(Д)
Подготовка к процедуре защиты и защита выпускной
квалификационной работы

УК-1; УК-2; УК-3; УК-4; УК-5; УК-6; ОПК-1; ОПК-2; ОПК-3; ОПК-4; ОПК-5; ОПК-6; ОПК-7; ПК-1; ПК-2; ПК-3; ПК-4; ПК-5; 
ПК-6

Распределение компетенций 42.04.01 Цифровой бренд-менеджмент 2024



Индекс Наименование Формируемые компетенции

ФТД Факультативные дисциплины ОПК-2; ОПК-6; ПК-4; ПК-5

ФТД.01 Критическое мышление ИОПК 6.1; ИОПК 6.2; ИОПК 6.3; ИПК 5.1; ИПК 5.2; ИПК 5.3

ФТД.02 Основы SMM: тренды, аудитории, платформы ИОПК 2.1; ИОПК 2.2; ИОПК 2.3; ИПК 4.1; ИПК 4.2; ИПК 4.3

Распределение компетенций 42.04.01 Цифровой бренд-менеджмент 2024



КУРС 1 42.04.01 Цифрэоэйбретд мосджмоп 2024

№ Индекс Нгммоквэме

Семестр 1 Семестр 2

КОнТрХЪ

Академ плохих чэооо

ЗА Недель Кс-трсо,

Академ идохих чэсоо

ЗА Недель Контрол,
itoo Кот тахт. Пот Пр Сом КРТО КРи СР Котт рол

ь Всего Koi
тжт. Пет Пр Сом К ЭТО КРи СР ■:=Л- Косу

опъ

ИТОГО (с факультати&эни) 1116 31
201'6

1116 31
20 1/6

ИТОГО по ОП (без факультативов) 1044 29 1116 31

ОП. факультативы (в период ТО) 49.9 56.3
УЧЕБНАЯ 
НАГРУЗКА, 
(акад.час/нед)

ОП. факультативы (в период экз. сес.) 54 49.9

Аудиторная нагрузка 18.2 18.8

Контактная работа 19.2 19.9

ДИСЦИПЛИНЫ (МОДУЛИ) 936 312.55 86 190 15.05 464.95 21.5 158.5 26
ТО: 15 

Уб 
3: 3 УЗ

1008 329.9 70 230 17 583 12.9 95.1 28 ТО: 16 
Э: 2 Уб

1 51JOJ01
Обшеуниекрситетский мадудь: Лидере вд, 
щчдадххзбрсиовдаие и меахкудьтурюе 
ктаи чдцейс: вне

3X31 324 101.55 4 92 5.55 22.4! 9 3X31

2 51X30101 Лидере: ад и рухивдх эд кочдадиой рази той 31 108 17.05 16 1.05 >0.95 3 31

3 51X30102
Прафлсисмацвнан коммуникация мл 
инострданом языке * ftofessiaiJ 
arnrmricafcn in а forxagn 'а'хддлзе

31 108 54.85. 52 2.85 >3.15 3 31

4 51X30103 SteMAyifeiypioe взаимадйствие 31 108 29.65. 4 24 1.65 Г8.35 3 31

5 51X3X32 Фидхофские и худакествданые проищи и
Затес t ва-Сег и Эк 108 33.7 8 20 1.4 42.6 4.3 31.7 3 Эк

6 51X303 Тримкциая семиотика и цифровая 
да I ропемыия в брдадинте

31 72 25.45 8 16 1.45 46.55 2 31

7 51ХЭХМ Основы парных исследований в 
про2есси<да<иьиой сфере Эк 108 35.8 4 26 1.5 40.5 4.3 31.7 3 Эк

а 51X305 Основы цифрового брдад-мдаедххмда та 31 72 25.45 8 16 1.45 46.55 2 31

9 51X5X56 Злачные и PR-тетсты как инструменты 
цифровою брдад-мдаедвдмда та 31 72 25.45 10 14 1.45 <6.55 2 31

10 51X5X17 Событийные 1ЮММуММ1СаЦИМ брья/ив в 
интфкет

31 72 25.45 8 16 1.45 16.55 2 31

и BIjO-OB
Гехнологии ПСИХОЛОГИЧеСКОГО воздействия а 
сетевом цифровом информационном 
Прострёнстве

31 72 25.45 8 16 1.45 46.55 2 31

12 51.0-09 Итерированные мвежетинговые 
коммуникации в брдад-гмдаеджмдате

Эк 108 37.9 10 22 1.6 38.4 4.3 31.7 3 Эк

13 51X5.10 Основы професситиальной деятельное т и 31 72 25.45 4 20 1.45 46.55 2 31

14 51SO1 Языковые технологии искусе вданоо 
интеллекта в профессиональной сфере

31 72 25.45 6 18 1.45 16.55 2 31

1S 51ОД8О1О1 Нтертег-гчкжегинт: инструменты 
црздвихеяия Эк 144 58.9 16 за 2.6 53.4 4.3 31.7 4 Эк

16 Б2.В.ДВ.02.02 Сухамиолди* лредодинимательскси 
aatte/ibnoctu

Эк 144 58.9 16 за 2.6 53.4 4.3 31.7 4 Эк

17 51SO2 Мифддозайн в цифрован бренд-мен еди.мен ш Эк 108 31.6 10 16 1.3 44.7 4.3 31.7 3 Эк

18 51В Д8 0201 Коммуникационный гменеди.мен Эк 108 29.5 8 16 1.2 46.8 4.3 31.7 3 Эк

19 Б2.&ДВ.02.02 Русский язык и кульгурз (Х-ЧИ Эк 108 29.5 8 16 1.2 46.8 4.3 31.7 3 Эк

20 51003 Межкудыуртая сетевая коммуникация Эк 108 31.6 10 16 1.3 44.7 4.3 31.7 3 Эк

21 51В Д8 0301 -ЫФрдвдй дизайн в брендинге 31 72 27.55 10 16 1.55 14.45 2 31

22 Б2.ВЛВ.03.02 ЛАдаоакмдат профессиональной tраек/арии 31 72 27.55. 10 16 1.55 14.45 2 31

23 51 ОХИ Травовое раулировдаие новых медиа 31 72 19.15 6 12 1.15 52.85 2 31

24 51ВД8ХИО1 Гепталогии управления Общественным 
мнением в цифровом сетевом обиюиве Эк 108 35.8 10 20 1.5 40.5 4.3 31.7 3 Эк



КУРС 1 42.04.01 Цифрэвэйбротд мотеджмотт 2024

№ Индекс Неммокврме

Итого за курс

Каф. Семестр

Акэдезм и-юхик 'екав ЗА

Недель
ткххо Кот тахт. Лек Пр Сам КРТО КРи СР КР>У- Ксмтрал

ь S.oo

ИТОГО (с факультати&ени) 2232 62
43 4'6

ИТОГО по ОП (без факультативов) 2160 60

ОП. факультативы (в период ТО) 53.1
УЧЕБНАЯ 
НАГРУЗКА, 
(акад.час/нед)

ОП. факультативы (в период экз. сес.) 52

Аудиторная нагрузка 18.5

Контактная работа 19.6

ДИСЦИПЛИНЫ (МОДУЛИ) 1944 642.45 156 420 32.05 1047.95 34.4 253.6 54
ТО: 31

Уб 
3: 5 1/2

1 51JOJ01
Общеуниверситетский мадудь: Лирлх. bj, 
хрчатдообраюватие и межкудыу1мое 
вдаичдиейс: вие

324 101.55 4 92 5.55 222.45 9 2

2 51Х1Л1Л1 Лидере: ее и рук-зв-щ. в-> командной работой 108 17.05 16 1.05 90.95 3 137 2

3 51X10102
ПрсхЗессиеманытая коммуникация на 
иностранном языке * ftofessiaiJ 
arnrmricafcn in а faregn 1атуц«>е

108 54.85 52 2.85 53.15 3 142 2

4 51X10103 УИккудыуртое взаимадйствие 108 23.55 4 24 1.65 78.35 3 1'08 2

5 51X1X12 Филхофские и художественные проищи и 
Общее t ва-Сег и 108 33.7 8 20 1.4 42.6 4.3 31.7 3 142 1

6 51X103 Трикпатиая семиотика и цифровая 
ан 1 ропсиыия в брендинге 72 25.45 8 16 1.45 46.55 2 142 1

7 51X101 Основы парных исследований в 
|рофессиот<иьиой сфере 108 35.8 4 26 1.5 40.5 4.3 31.7 3 142 2

а 51X105 Основы цифрового бреид-мэтеджмэгта 72 25.45 8 16 1.45 46.55 2 142 •

9 51X5X56 тЧэламные и PR-тексты как инструменты 
цифровою бреяд-мэтеджмзг та 72 25.45 10 14 1.45 46.55 2 142 2

10 51X5X17 2ибы ийные коммуникации брендцв в 
интернет 72 25.45 8 16 1.45 46.55 2 142 2

и BIjO-OB
Технологии ПСИХХММГИЧеСКОГО воздействия В 
сетевом цифровом информационном 
Пространстве

72 25.45 8 16 1.45 46.55 2 142 1

12 51.0-09 ^Итерированные марте:интовые 
коммуникации в бранд-менеди.мцн : е 108 37.9 10 22 1.6 38.4 4.3 31.7 3 142 1

13 51X5.10 Основы профессисн<иьиой деятельно, г и 72 25.45 4 20 1.45 46.55 2 142 •

14 51SO1 Языковые текнеиыии искуса ватного 
интелласта в профессисяалытой сфере 72 25.45 6 18 1.45 46.55 2 142 2

1S 51ОД8О1О1 'Нгертег-масхегинт: инструменты 
i роднимся и я 144 58.9 16 36 2.6 53.4 4.3 31.7 4 142 1

16 Б2.В.ДВ.02.02 Суханизаои* лреотдинимателькхой 
демлеулиости 144 58.9 16 36 2.6 53.4 4.3 31.7 4 142 1

17 51SO2 Мифщизайн в цифровом бренд-.менеди.мен е 108 31.6 10 16 1.3 44.7 4.3 31.7 3 142 2

18 51В Д8 0201 Коммуникационный менеди.мен 108 29.5 8 16 1.2 46.8 4.3 31.7 3 168 •
19 Б2.&ДВ.02.02 Русский язык и кульгурз (Х-ЧИ 108 29.5 8 16 1.2 46.8 4.3 31.7 3 168 •
20 51003 Межкудыуртая сетевая коммуникация 108 31.6 10 16 1.3 44.7 4.3 31.7 3 142 •
21 51В Д8 0301 -ЬтФодвай дизайн в 6рлдин1е 72 27.55 10 16 1.55 44.45 2 142 2

22 Б2.ВЛВ.03.02 Мен важней г профессиональной г раек г арии 72 27.55 10 16 1.55 44.45 2 142 2

23 51 ОХИ Травовое реагирование новых медиа 72 19.15 6 12 1.15 52.85 2 142 •

24 51ОД8ХИО1 Технологии управг тэг и я общее: ватным 
мнением в цифровом сетевом общхгве 108 35.8 10 20 1.5 40.5 4.3 31.7 3 142 2



КУРС 1 42.04.01 Цифрзюибращ мосджмоп 2024

№ Индекс Ндаиоквз-ме

Семестр 1 Семестр 2

КОнТрХЪ

Атэдем ичохия чэроо

ЗА Недель Кс-трсо,

А< эдем ичохик чэсоо

ЗА Недель КС.ТССО.
ike-о Kot тжт. Ли Пр Сом КРТО КРи СР КРУ-

Коп рал
ь ike о Koi

тжт. Ли Пр с<-.< К ЭТО КРи СР КРУ- Копу
аль

2S Б2.В.ДВ.01.02 Соцн&'лг-ые неана Эк 108 35.8 10 20 1.5 40.5 4.3 31.7 3 Эк

26 □1ВД8Д6Л1 Бочьшие данные в бр^д-в^яедммэне: 
гемшпти, магцда и ииструмвпы 31 72 21.25 8 12 1.25 Ю.75 2 31

27 Б2.ВЛВ.06.02 фглчиля/яочлл* 22и<ипос1ика 31 72 21.25 8 12 1.25 >0.75 2 31

28 0ТДД2 Зснивы SMM: i ^яды. ф-датории, пдатфориы 31 72 25.45 8 16 1.45 46.55 2 31

ФОРМЫ ПРОМЕЖУТОЧНОЙ АТТЕСТАЦИИ Х(5) Кб) Х(3) КЗ)

ПРАКТИКИ (Пил) 108 4 4 104 3 2 108 4 4 104 3 2

52.0.01.01(У) 0 лиемэии т ельиая премий 31 108 4 4 104 3 2
52.0.08.01(H) Не>'ио-исспддаввге/кйн ре5отв 31 108 4 4 104 3 2 31

ГОСУДАРСТВЕННАЯ ИТОГОВАЯ АТТЕС| (П>ки)

КАНИКУЛЫ 1 1/6 7 5/6



КУРС 1 42.04.01 Цифрах» бращ мосджмоп 2024

№ Индекс ’ <алме»квз-ме

Иг wo з-д курс

Каф. Семестр

Акэдеам люе< м часов ЗА

Недель
Зссуо Кем тает. Лек Пр с<-.< КРТО КРи СР КРУ- Ксмтрол

ь Seer о

2S Б2.В.ДВ.01.02 Социа.'лг-ые медиа 108 35.8 10 20 1.5 40.5 4.3 31.7 3 142 2

26 □1ВД8Д6О1 Баньши е данные в бреид-мэтедкмэт1е: 
гемшптм. магцда и инслрумемты 72 21.25 8 12 1.25 50.75 2 142 2

27 Б2.ВЛВ.06.02 Организационно ДИЛНОЫИка 72 21.25 8 12 1.25 50.75 2 142 2

28 0ТДД2 Основы SMM: треяда. фдаюрии, пдатфариы 72 25.45 8 16 1.45 46.55 2 142 1

ФОРМЫ ПРОМЕЖУТОЧНОЙ АТТЕСТАЦИИ Х8) За(14)

ПРАКТИКИ (Пил) 216 8 8 208 6 4

52.0Л1Д1(У) 0лна«х/4И гельм 4Н прсмгим 108 4 4 104 3 2 142 1
52.0.08.01(H) Hcf>4MCM4CCJ)£j)JtSdI tl/fc£AdH p^SOfd 108 4 4 104 3 2 142 23

ГОСУДАРСТВЕННАЯ ИТОГОВАЯ АТТЕС| (П>ки)

КАНИКУЛЫ 9



КУРС 2 42.04.01 Цлфрякм бре»<д мосджмехт 2024

№ Индекс Неммоквэме

Семестр 3 Семестр 4

to.T-.aT.

Академ л псх лк чэсоо

за Неиель to-трал.

Акэдем итеюеик чэсоо

ЗА Неиель to-трат.
Зсегет

Koi
тжт. Лех Пр с<-.< К ЭТО КРи СР <эу-

аль ткет о
Koi
тжт.

Леч Пр Сом К это КРи СР <=Лтт <огу
опъ Всего

ИТОГО (с факультативами) 1152 32
20 3'6

1080 30
20

2232

ИТОГО по ОП (без факультативов) 1080 30 1080 30 2160

УЧЕБНАЯ 
НАГРУЗКА, 
(акад.час/нед)

ОП. факультативы (в период ТО) 47 23.5

ОП. факультативы (в период экз. сес.) 54 27

Аудиторная нагрузка 13.6 6.8

Контактная работа 14.4 7.2

ДИСЦИПЛИНЫ (МОДУЛИ) 216 59.15 20 32 2.85 125.15 4.3 31.7 6
ТО: 3 

5/в 
3: 2/3

ТО:
Э: 216

1 51ВЛ5 -ЫС>р.»лй «ХЯ.1ИНГ Терриирий ЗЮ 108 25.45 8 16 1.45 82.55 3 ЗЮ 108

2 □1ВД8Д5Л1 Ьуцн инфопшм и гекноюии ««щуренной 
мзвааеи в Лпертет

Эк 108 33.7 12 16 1.4 42.6 4.3 31.7 3 Эк 108

3 B2.B2SB.0S.02 ЛЬ»? wyt - рибог. Seaxr-t'e и социальную 
сибогогехнику Эк 108 33.7 12 16 1.4 42.6 4.3 31.7 3 Эк 108

4 0ТДЛ1 Кри тичислой мышпэтие За 72 25.45 8 16 1.45 46.55 2 31 72

ФОРМЫ ПРОМЕЖУТОЧНОЙ АТТЕСТАЦИИ - ■ -><.

ПРАКТИКИ I (Плен) 054 16 16 -- 24 16 854 а а 855 24 16 172Э

52.0.01.02(У) Гекмолаичисхан прёктика За 108 4 4 104 3 2 31 108

52.0Д8Д2(П) ПрехЗессиеменьно-т еедмюиы 
(прозе: но-текнораичиемн) про*: им

310 324 4 4 320 9 6 310 324

52.0.08.03(П) Лйдыоичвелден практике 31 108 4 4 104 3 2 31 108
52.0.08.01(H) Науио-исотйдовегеуксхан раЭате 310 324 4 4 320 9 6 ЗЮ 324

52.0.08.04(H) Ндуио-исо»“длмгеуьсмн Практи»е 310 543 4 4 535 15 10 ЗЮ 543

52.0.08.05(00) ТрйЦаНиОЫаЯ ПрсМТИКкТ 310 324 4 4 320 9 6 ЗЮ 324

ГОСУДАРСТВЕННАЯ ИТОГОВАЯ ATTECl (Л/км) 216 4 4 212 6 4 216

53.01(A) Гктдготоаее к пратедуре йаниты и йлдита 
выпускной «ля'тиОиеедиехной работы

Эк 216 4 4 212 6 4 Эк 216

КАНИКУЛЫ 1'6 ач'б



КУРС 2 42.04.01 Цлфрякм бр»<д м»сджм»<т 2024

№ Индекс Налмежваме

Игсто за курс

Каф. Семестр

Акэдеам люс< м ■лэсао ЗА

Надень<О1
тжт. Лэе Пр Сам к ЭТО КРи СР <=Атт лагу

апъ Зсс’о

ИТОГО (с факультативами) 62
40 3'6

ИТОГО по ОП (без факультативов) 60

УЧЕБНАЯ 
НАГРУЗКА, 
(акад.час/нед)

ОП. факультативы (в период ТО)
ОП. факультативы (в период экз. сес.)

Аудиторная нагрузка
Контактная работа

ДИСЦИПЛИНЫ (МОДУЛИ) 59.15 20 32 2.85 125.15 4.3 31.7 6
ТО: 3

5'6 
3: 2/3

1 51ВЛ5 -ЫОрдадй 1ерриорий 25.45 8 16 1.45 82.55 3 142 3

2 □1ВД8Л5Л1 byw инфопшм и текноюии «лмкурдн ной 
лажлил ь Лпереет

33.7 12 16 1.4 42.6 4.3 31.7 3 142 3

3 B2.B2SB.0S.02 Л£й aw - ри&>'. Введение в социальную 
сюбогогехнику 33.7 12 16 1.4 42.6 4.3 31.7 3 142 3

4 0ТДЛ1 Кри гичяллк маиикяие 25.45 8 16 1.45 46.55 2 142 3

ФОРМЫ ПРОМЕЖУТОЧНОЙ АТТЕСТАЦИИ ЭкЗаЗаО

ПРАКТИКИ I (План) 24 24 1704 48 32

52.0.01.02(У) Гекмолаичиская практика 4 4 104 3 2 142 3

52.0Д8Д2(П) ПрехЗюссиемапьмо-т («маскам 
(проанмо-текнотккичискам) практика

4 4 320 9 6 142 3

52.0.08.03(П) Гкдыо и часкам прёапика 4 4 104 3 2 142 3
52.0.08.01(H) Науио-исслйдовате/кскам ра5ата 4 4 320 9 6 142 23
52.0.08.04(H) Науио-исслэдават ельскам Практика 4 4 535 15 10 142 4

52.0.08.05(00) Трйцаниоыая практика 4 4 320 9 6 142 4

ГОСУДАРСТВЕННАЯ ИТОГОВАЯ ATTECl (Лям) 4 4 212 6 4

53.01(Д) ГТдататоака к процедуре лады < а и дацита 
запускной кзниОжадихмой рази а

4 4 212 6 4 142 4

КАНИКУЛЫ 9 1/6



Сводные данные 42.04.01 Цифровой бренд-менеджмент 2024

Итого Курс 1 Курс 2

Баз.% Вар.%
ДВ(от

Вар.)%
з.е.

Всего Сем. 1 Сем. 2 Всего Сем. 3 Сем. 4
Мин. Макс. Факт

Итого (с факультативами) 100 259 124 62 31 31 62 32 30

Итого по ОП (без факультативов) 96 249 120 60 29 31 60 30 30

Дисциплины (модули) 50% 50% 56.6% 60 120 60 54 26 28 6 6

Обязательная часть 29 58 30 30 14 16
Часть, формируемая участниками 
образовательных отношений

30 62 30 24 12 12 6 6

Практика 100% 0% 0% 30 120 54 6 3 3 48 24 24

Обязательная часть 30 54 54 6 3 3 48 24 24
Часть, формируемая участниками 
образовательных отношений

Государственная итоговая аттестация 6 9 6 6 6

Факультативные дисциплины 4 10 4 2 2 2 2

Учебная нагрузка (акад.час/нед)
ОП, факультативы (в период ТО) 52.5 49.9 56.3 47
ОП, факультативы (в период экз. сессий) 52.6 54 49.9 54
в период гос. экзаменов

Контактная работа в период ТО (акад.час/нед) ОП 19 19.2 19.9 14.4

Суммарная контактная работа (акад, час)

Блок Б1 701.6 312.55 329.9 59.15
Блок Б 2 32 4 4 16 8
Блок БЗ 4 4
Блок ФТД 50.9 25.45 25.45
Итого по всем блокам 788.5 342 333.9 100.6 12

Обязательные формы промежуточной 
аттестации

ЭКЗАМЕН (Эк) 8 5 3 1 1
ЗАЧЕТ (За) 15 6 9 2 2
ЗАЧЕТ С ОЦЕНКОЙ (ЗаО) 5 3 2

Процент ... занятий от аудиторных (%) лекционных 28.03%

Объём обязательной части от общего объёма программы (%) 70%

Объём конт. работы от общего объёма времени на реализацию дисциплин (модулей) (%) 32.48%
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