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1. Цель и планируемые результаты освоения дисциплины 

Целью освоения дисциплины является формирование следующих компетенций: 

УК -1 Способен использовать философские знания, научную методологию и 

представления   о ценностных основаниях общественной и научной этики для формирования 

научного мировоззрения, логического и системного мышления 

Результатами освоения дисциплины являются следующие индикаторы достижения 

компетенций: 

РОУК-1.1 Знает основные направления зарубежной и отечественной философии, 

формально- логические законы и принципы и приемы системного и критического 

мышления, основы методологии научного познания, основы научной и общественной 

этики и её влияние на общество 

РОУК-1.2 Умеет применять знания о научной этике, об исторических и современных 

общественных ценностях, логические законы, методы и приемы системного и критического 

мышления в социальной и профессиональной деятельности в целях формирования научной 

картины мира, выявления тенденций социальной действительности 

2. Задачи освоения дисциплины 

1. Освоить понятийный аппарат и овладеть основными категориями социологии, 

такими как общество, социальные институты, социальные группы, социальные процессы, 

социальные изменения и другие, изучить основные теоретические подходы и школы в 

социологии. 

Понять методы социологического исследования, включая качественные и 

количественные методы, их применение и интерпретацию результатов. 

Развить способность к критическому мышлению и анализу социальных явлений и 

процессов, используя социологический аппарат. 

2. Научиться применять понятийный аппарат для решения практических задач 

профессиональной деятельности: применять социологические теории и методы для анализа 

и создания медиапродуктов и коммуникационных продуктов, развивать навыки 

использования социологического анализа в контексте связей с общественностью. 

Применять логическое и системное мышление при разработке и реализации 

коммуникационных продуктов. 

3. Место дисциплины в структуре образовательной программы 

 Дисциплина относится к Блоку 1 «Дисциплины (модули)». 

Дисциплина относится к обязательной части образовательной программы. 

4. Семестр(ы) освоения и форма(ы) промежуточной аттестации по дисциплине 

Второй семестр, зачет 

5. Входные требования для освоения дисциплины 

Для успешного освоения дисциплины требуются компетенции, сформированные в 

ходе освоения образовательных программ предшествующего уровня образования. 

6. Язык реализации 

Русский 

7. Объем дисциплины 

Общая трудоемкость дисциплины составляет 2 з.е., 72 часов, из которых: 

-лекции: 18 ч. 

-практические занятия: 10 ч. 



 в том числе практическая подготовка: 0 ч. 

Объем самостоятельной работы студента определен учебным планом. 

8. Содержание дисциплины, структурированное по темам 

Тема 1. Введение в социологию 

Краткое содержание: Обзор истории и развития социологии как науки. Основные 

понятия и методы социологического исследования. Введение в основные социологические 

теории. 

Тема 2. Культура и общество 

Краткое содержание: Понятие культуры и её элементы. Влияние культуры на 

общественные отношения и поведение. Культурные нормы и ценности. Социальные 

институты и их роль в поддержании культуры. 

Тема 3. Социальная структура и стратификация 

Краткое содержание: Понятие социальной структуры и её элементы. Социальная 

стратификация и её типы: классовая, кастовая, сословная. Факторы, влияющие на 

социальную мобильность. 

Тема 4. Социальные группы и организации 

Краткое содержание: Виды социальных групп и их характеристики. Понятие и 

структура социальных организаций. Формальные и неформальные организации. Влияние 

организаций на поведение и идентичность индивида. 

Тема 5. Социальные институты 

Краткое содержание: Понятие и типы социальных институтов. Роль института 

семьи, образования, религии, экономики и политики в обществе. Влияние социальных 

институтов на общественное сознание и поведение. 

Тема 6. Девиантное поведение и социальный контроль 

Краткое содержание: Понятие девиантного поведения и его формы. Теории 

девиантного поведения. Социальный контроль и его механизмы. Роль социальных норм и 

санкций в поддержании общественного порядка. 

Тема 7. Социология масс-медиа и коммуникации 

Краткое содержание: Роль средств массовой информации в современном обществе. 

Влияние медиа на общественное мнение и поведение. Теории массовой коммуникации. 

Медиаграмотность и критическое мышление. 

Тема 8. Социальные изменения и модернизация 

Краткое содержание: Понятие и виды социальных изменений. Факторы, влияющие 

на социальные изменения. Теории социальной эволюции и модернизации. Влияние 

глобализации на общественные процессы. 

9. Методы социологических исследований. 

Краткое содержание: Количественные и качественные методы социологического 

исследования. Социологические исследования в сфере связей с общественностью.  

9. Текущий контроль по дисциплине 

Текущий контроль по дисциплине проводится путем контроля посещаемости, 

проведения контрольных работ, тестов по лекционному материалу и фиксируется в форме 

контрольной точки не менее одного раза в семестр. 

Оценочные материалы текущего контроля размещены на сайте ТГУ в разделе 

«Информация об образовательной программе» - https://www.tsu.ru/sveden/education/eduop/. 

10. Порядок проведения и критерии оценивания промежуточной аттестации 

Зачет во втором семестре проводится в устной форме по билетам. Условием допуска 

к зачету является прохождение тестирования. Зачетный билет состоит из двух вопросов. 

Продолжительность зачета 1 час. 



Процедура оценивания результатов обучения предполагает учет: 

1) качества ответа на вопросы зачетного билета: понимание сути вопроса, 

логичность изложения, полнота ответа, умение вести диалог. 

2) способности использовать в устном ответе материалы практических занятий, 

Оценочные материалы для проведения промежуточной аттестации размещены на 

сайте ТГУ в разделе «Информация об образовательной программе» - 

https://www.tsu.ru/sveden/education/eduop/. 

11. Учебно-методическое обеспечение 

а) Электронный учебный курс по дисциплине в электронном университете «Moodle» 

- https://moodle.tsu.ru/course/view.php?id=00000 

б) Оценочные материалы текущего контроля и промежуточной аттестации по 

дисциплине. 

в) План семинарских / практических занятий по дисциплине. 

д) Методические указания по организации самостоятельной работы студентов. 

12. Перечень учебной литературы и ресурсов сети Интернет 

а) основная литература: 

1. Бердюгина О. Г. Социология : учебник для СПО : Учебник / Отв. ред. 

Глазырин В. А. - М : Издательство Юрайт, 2019. - 414- (Профессиональное образование) . 

URL: http://www.biblio-online.ru/book/02563A13-C4CF-402F-AC09-1C32820B12FC 

2. Воронцов А. В. История российской социологии : учебное пособие для 

академического бакалавриата : Учебное пособие / Глотов М.Б. - отв. ред. - М : Издательство 

Юрайт, 2018. - 180- (Бакалавр. Академический курс. Модуль.) . URL: http://www.biblio-

online.ru/book/50F0A1F7-7FB1-41F5-BE96-0EF2D00BBA2E 

3. Воронцов А. В. История социологии : учебник и практикум для 

академического бакалавриата : Учебник и практикум / Воронцов А.В., Глотов М.Б., Громов 

И.А. - М : Издательство Юрайт, 2018. - 366- (Бакалавр. Академический курс) . URL: 

http://www.biblio-online.ru/book/6029F4E8-3DA5-4137-9601-12634B499715 

4. Гидденс Э. Социология : Учебник / Энтони Гидденс; Науч. ред. В. Я. Ядов; 

Общ. ред. Л. С. Гурьевой, Л. Н. Иосилевича. - М. : Эдиториал УРСС, 1999. - 703, [1] с.: ил. 

URL: http://sun.tsu.ru/limit/2016/000069336/000069336.pdf 

5. Гумплович, Л.Г. Основы социологии. [Электронный ресурс] : Монографии — 

Электрон. дан. — СПб. : Лань, 2014. — 366 с. — Режим доступа: 

http://e.lanbook.com/book/47036  

6. Кравченко А. И. Методология и методы социологических исследований в 2 ч. 

Часть 1 : учебник для академического бакалавриата : Учебник / Кравченко А.И. - М : 

Издательство Юрайт, 2018. - 280- (Бакалавр. Академический курс) . URL: http://www.biblio-

online.ru/book/3E3F5B55-EB65-4E57-B9D0-379CF60341A9 

7. Кравченко А. И. Социология : учебник и практикум для академического 

бакалавриата : Учебник и практикум / Кравченко А.И. - М : Издательство Юрайт, 2018. - 

389- (Бакалавр. Академический курс) . URL: http://www.biblio-online.ru/book/271CD108-

E337-49B4-95F8-FF0BA69B7C6D 

8. Плаксин В. Н. Социология : учебник и практикум для прикладного 

бакалавриата : Учебник и практикум / Плаксин В.Н. - М : Издательство Юрайт, 2018. - 313- 

(Бакалавр. Прикладной курс) . URL: http://www.biblio-online.ru/book/4303452A-D6D2-4848-

87CF-1F328A5ADD71 

9. Франц В. А. Управление общественным мнением : учебное пособие для 

академического бакалавриата : Учебное пособие / Франц В. А. - М : Издательство Юрайт, 

2018. - 133- (Университеты России) . URL: http://www.biblio-online.ru/book/0CAA48DB-

3738-456A-925B-0C7DF641998A 

https://moodle.tsu.ru/course/view.php?id=00000


10. Хренов А. Е. Социология : учебник для академического бакалавриата : 

Учебник / Под общ. ред. Тургаева А.С. - М : Издательство Юрайт, 2018. - 397- (Бакалавр. 

Академический курс) . URL: http://www.biblio-online.ru/book/0E9B276F-C75C-41D9-9F64-

0812F1DD47DD 

 

б) дополнительная литература: 

1. Бергер П. Л. Социальное конструирование реальности : трактат по 

социологии знания / Питер Бергер, Томас Лукман ; [пер. с нем. Е. Руткевич]. - Москва : 

Медиум, 1995. - 322, [1] с. URL: http://sun.tsu.ru/limit/2016/000011727/000011727.pdf 

2. Брушкова Л. А. Социология : учебник и практикум для прикладного 

бакалавриата : Учебник и практикум / Брушкова Л.А. - М : Издательство Юрайт, 2018. - 

362- (Бакалавр. Прикладной курс) . URL: http://www.biblio-online.ru/book/0C83810F-60BE-

465D-B8BB-27371020D39B 

3. Булатова С. Н. Социология массовой коммуникации : [учебное пособие для 

студентов вузов, обучающихся по направлениям "Реклама и связи с общественностью", 

"Маркетинг", "Журналистика" ] / С. Булатова ; Иркут. гос. ун-т, Фак. филологии и 

журналистики. - Иркутск : Иркутский государственный университет, 2014. - 1 онлайн-

ресурс (130 с.). URL: http://sun.tsu.ru/limit/2016/000553866/000553866.pdf 

4. Вебер М. Избранные произведения : Перевод с немецкого / Сост. , общ. ред. 

и послесл. Ю. Н. Давыдова; Предисл. П. П. Гайденко. - М. : Прогресс, 1990. - 808 с.: 1 л. 

портр.- (Социологическая мысль Запада) . URL: 

http://sun.tsu.ru/limit/2016/000030754/000030754.djvu 

5. Глебов В. В. Социология : учебник и практикум для СПО : Учебник и 

практикум / Глебов В.В. - Отв. ред., Гришин А.В. - Отв. ред., Мартьянова Г.В. - Отв. ред. - 

М : Издательство Юрайт, 2018. - 307- (Профессиональное образование) . URL: 

http://www.biblio-online.ru/book/035036A5-814B-4BAD-9A27-076EC778503E 

6. Гуревич П. С. Социология и психология рекламы : учебное пособие для вузов 

: Учебное пособие / Гуревич П.С. - М : Издательство Юрайт, 2018. - 462- (Авторский 

учебник) . URL: http://www.biblio-online.ru/book/5BE0D083-D344-4AF0-B3E5-

C4BEE5ECA6F4 

7. Дюркгейм Э. Социология : Ее предмет, метод, предназначение / Пер. с фр. , 

сост. , послесл. и примеч. А. Б. Гофмана. - М. : Канон, 1995. - 349 с.- (История социологии 

в памятниках) . URL: http://sun.tsu.ru/limit/2016/000017913/000017913.pdf 

8. Зерчанинова Т. Е. Социология: методы прикладных исследований : учебное 

пособие для СПО : Учебное пособие / Зерчанинова Т.Е. - М : Издательство Юрайт, 2018. - 

207- (Профессиональное образование) . URL: http://www.biblio-online.ru/book/05FB2400-

F092-4FD9-AD5D-55C9F2FABEBD 

9. Касьянов В. В. Социология массовой коммуникации : учебник для 

академического бакалавриата : Учебник / Касьянов В. В. - М : Издательство Юрайт, 2018. - 

221- (Бакалавр. Академический курс) . URL: http://www.biblio-online.ru/book/016BF0CA-

F3F7-45B5-B44A-977CC167FDC4 

10. Клементьев Д. С. Социология личности : учебник для академического 

бакалавриата : Учебник / Клементьев Д. С., Маслова А. Г. - М : Издательство Юрайт, 2018. 

- 103- (Бакалавр. Академический курс) . URL: http://www.biblio-online.ru/book/569EC944-

62C2-4895-ACEE-64DB694E33A6 

11. Леньков Р. В. Социология молодежи : учебник для академического 

бакалавриата : Учебник / Леньков Р.В. - отв. ред. - М : Издательство Юрайт, 2018. - 416- 

(Бакалавр. Академический курс) . URL: http://www.biblio-online.ru/book/1A2A48B4-2B0D-

4054-B98A-8954A202DAE6 

12. Мониторинг общественного мнения: экономические и социальные перемены 

: альманах-2015 : [сборник статей] / Всероссийский центр изучения общественного мнения 



(ОАО "ВЦИОМ") ; [гл. ред. В. В. Федоров]. - Москва : ОАО "ВЦИОМ", 2015. - 327 с.: табл., 

рис. URL: http://sun.tsu.ru/limit/2017/000520867/000520867.pdf 

13. Наумова Е. В. Исследование социологического аспекта рекламы. Постановка 

проблемы / Е. В. Наумова // На пути к новой рациональности : Методология науки : сборник 

статей по материалам 4-й сессии постоянно действующего всероссийского семинара 

"Методология науки", 16-17 мая 2000 г. Вып. 4. Томск,2000. С. Вып.4: Методология 

дополнительности: синтез рациональных и внерациональных методов и приемов 

исследования. С. 179-180. URL: 

http://vital.lib.tsu.ru/vital/access/manager/Repository/vtls:000510920 

14. Полушкина Т. М. Социология управления : учебник и практикум для 

академического бакалавриата : Учебник и практикум / Коваленко Е.Г., Якимова О.Ю., 

Полушкина Т.М. - под ред. - М : Издательство Юрайт, 2018. - 258- (Бакалавр. 

Академический курс) . URL: http://www.biblio-online.ru/book/0CE9E349-C702-43D7-AA05-

5A910E772AEE 

15. Рохмистров М. С. Социология предпринимательства : учебное пособие для 

академического бакалавриата : Учебное пособие / Рохмистров М.С., Рохмистров С.Н. - М : 

Издательство Юрайт, 2018. - 245- (Университеты России) . URL: http://www.biblio-

online.ru/book/6F8DEEA4-CDC0-4CB7-857A-EF0D117E390C 

16. Соломатина Е. Н. Социология конфликта : учебное пособие для 

академического бакалавриата : Учебное пособие / Соломатина Е. Н. - М : Издательство 

Юрайт, 2018. - 192- (Бакалавр. Академический курс. Модуль.) . URL: http://www.biblio-

online.ru/book/55477D36-EFCD-49E4-B13E-6D5A40F7877A 

17. Социология вещей : сборник статей / под ред. В. Вахштайна. - М. : Территория 

будущего, 2006. - 390, [1] с.- (Университетская библиотека Александра Погорельского. 

Серия "Социология. Политология") . URL: 

http://sun.tsu.ru/limit/2017/000243459/000243459.pdf 

18. Черных А. И. Социология массовых коммуникаций : учебное пособие / Алла 

Черных ; Гос. ун-т Высш. шк. экономики. - Москва : Изд. дом ГУ ВШЭ, 2008. - 451 с.: ил. 

URL: http://sun.tsu.ru/limit/2016/000388672/000388672.pdf 

19. Чугунов А. В. Социология Интернета: методика и практика исследований 

интернет-аудитории : учебное пособие : [для преподавателей, аспирантов и студентов по 

специальности "Прикладная информатика в искусстве и гуманитарных науках"] / А. В. 

Чугунов ; Санкт-Петербур. гос. ун-т, Фак. филологии и искусств, Каф. информационных 

систем в иск-ве и гуманитарных науках. - Санкт-Петербург : Факультет филологии и 

искусств СПбГУ, 2007. - 1 онлайн-ресурс (130 с.): ил. URL: 

http://sun.tsu.ru/limit/2016/000553868/000553868.pdf 

20. Ядов В. А. Методология и процедуры социологических исследований / В. А. 

Ядов. - Тарту, 1968. - 280 с. URL: http://sun.tsu.ru/limit/2016/000112156/000112156.djvu 

в) ресурсы сети Интернет: 

1. База данных Ассоциации директоров по коммуникациям и корпоративным 

медиа России – [Электронный ресурс]. – Режим доступа: http://www.corpmedia.ru/ 

2. База данных Ассоциации коммуникационных агентств России (АКАР) 

[Электронный ресурс]. – Режим доступа: http://www.akarussia.ru/node/5025  

3. База данных Интернет-сообщества профессиональных менеджеров 

[Электронный ресурс]. – Режим доступа: https://www.e-xecutive.ru  

4. База данных национальной платформы открытого образования [Электронный 

ресурс]. URL: https://openedu.ru/course/ 

5. База данных Российской Ассоциации маркетинговых услуг (РАМУ) - 

[Электронный ресурс]. – Режим доступа: http://www.ramu.ru/ramu-program.php  

6. Информационно-справочные материалы компании «Михайлов и партнеры. 

Стратегические коммуникации». – [Электронный ресурс]. – Режим доступа: 

http://www.mikh-partn.ru  



7. Информационно-справочные материалы Международного пресс-клуба. – 

[Электронный ресурс]. – Режим доступа:  http://www.pr-club.com/  

8. Информационно-справочные материалы рекламной группы «Мелехов  & 

Филюрин». – [Электронный ресурс]. – Режим доступа: http://www.m-f.ru   

9. Информационно-справочные материалы российского специализированного 

журнала «Пресс-служба» [Электронный ресурс]. – Режим доступа: http://www.press-

service.ru/terms/141/   

10. Информационно-справочные материалы компании «Gallery. Реклама в 

формате города». – [Электронный ресурс]. – Режим доступа: 

http://www.gallerymedia.com/out-of-home/   

11. Справочно-информационный портал ГРАМОТА.РУ - [Электронный ресурс]. 

– Режим доступа: http://gramota.ru/    

12. Электронно-библиотечная система национального исследовательского 

Томского государственного университета [Электронный ресурс]. – Режим доступа: 

http://www.lib.tsu.ru/ru  

13. Энциклопедия маркетинга. – [Электронный ресурс]. – Режим доступа: 

http://www.marketing.spb.ru 

14. Scopus - База данных научных рефератов и цитирования – [Электронный 

ресурс]. – Режим доступа: http://www.elsevierscience.ru/products/scopus/   

15. Survio    интернет-сервис для создания и проведения опросов - [Электронный 

ресурс]. – Режим доступа: https://www.survio.com/ru/  

16.  Testograf, интернет-сервис для создания и проведения опросов - 

[Электронный ресурс]. – Режим доступа: https://www.testograf.ru/ru/ 

13. Перечень информационных технологий 

а) лицензионное и свободно распространяемое программное обеспечение: 

При освоении данной дисциплины используется следующее ПО:  

1. Windows 7 professional 64 bit  

2. Microsoft Office 2010  

3. Statistica 6 

4. IBM SPSS Statistica 23  

5. Mozilla Firefox 

6. Opera  

7. Google Chrome 

8. 7zip  

9.  публично доступные облачные технологии (Google Docs, Яндекс диск и т.п.). 

 

б) информационные справочные системы: 

– Электронный каталог Научной библиотеки ТГУ – 

http://chamo.lib.tsu.ru/search/query?locale=ru&theme=system  

– Электронная библиотека (репозиторий) ТГУ – 

http://vital.lib.tsu.ru/vital/access/manager/Index  

– ЭБС Лань – http://e.lanbook.com/     

– ЭБС Консультант студента – http://www.studentlibrary.ru/   

– Образовательная платформа Юрайт – https://urait.ru/  

– ЭБС ZNANIUM.com – https://znanium.com/ 

– ЭБС IPRbooks – http://www.iprbookshop.ru/ 

 

в) профессиональные базы данных: 

– Университетская информационная система РОССИЯ – https://uisrussia.msu.ru/ 

– Единая межведомственная информационно-статистическая система (ЕМИСС) – 

https://www.fedstat.ru/ 

http://chamo.lib.tsu.ru/search/query?locale=ru&theme=system
http://vital.lib.tsu.ru/vital/access/manager/Index
http://e.lanbook.com/
http://www.studentlibrary.ru/
https://urait.ru/
https://znanium.com/
http://www.iprbookshop.ru/
https://uisrussia.msu.ru/
https://www.fedstat.ru/


– РосНавык — мониторинг рынка труда в России - https://rosnavyk.ru/  

 

14. Материально-техническое обеспечение 

Аудитории для проведения занятий лекционного типа. 

Аудитории для проведения занятий семинарского типа, индивидуальных и групповых 

консультаций, текущего контроля и промежуточной аттестации. 

Помещения для самостоятельной работы, оснащенные компьютерной техникой и 

доступом к сети Интернет, в электронную информационно-образовательную среду и к 

информационным справочным системам. 

Проекторы во всех аудиториях, где проводятся лекционные и семинарские занятия; другая 

техника для презентаций учебного материала. 

Аудитории для проведения занятий лекционного и семинарского типа индивидуальных и 

групповых консультаций, текущего контроля и промежуточной аттестации в смешенном 

формате («Актру»). 

15. Информация о разработчиках 

Разработчик: Негруль С.В., канд. соц. наук, доцент 

Рецензент: Кужелева-Саган И.П., доктор философских наук, профессор, зав. кафедрой 

социальных коммуникаций НИ ТГУ 

 

https://rosnavyk.ru/

