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1. Цель и планируемые результаты освоения дисциплины (модуля) 

Целью освоения дисциплины является формирование следующих компетенций: 

ОПК-2 Способен отбирать и внедрять в процесс медиапроизводства современные технические 

средства и информационно-коммуникационные технологии. 

ПК-1 Способен создавать информационно-воздействующие медиатексты и (или) 

медиапродукты разных видов, жанров, стилей, форматов. 

Результатами освоения дисциплины являются следующие индикаторы достижения 

компетенций: 

РООПК-2.1 Знает критерии отбора современных технических средств и информационно-

коммуникационных технологий для осуществления профессиональной деятельности 

РОПК-1.1 Знает задачи, особенности, методы, техники создания информационно-

воздействующих медиатекстов и (или) медиапродуктов разных видов, жанров, стилей, форматов 

РОПК-1.2 Умеет собирать и анализировать 

 информацию для создания информационно-воздействующих медиатекстов и (или) 

медиапродуктов разных видов, жанров, стилей, форматов; 

 использовать навыки письма на русском литературном языке для создания вербальных 

информационно-воздействующих медиатекстов и (или) медиапродуктов разных видов, жанров, 

стилей, форматов; 

 создавать иные (кроме вербальных) информационно-воздействующие медиатексты и (или) 

медиапродукты разных видов, жанров, стилей, форматов 

 

2. Задачи освоения дисциплины 

– Ознакомить обучающихся с понятийным аппаратом дисциплины. 

– Изучить цели и типы видеоконтента. 

– Овладеть инструментами для создания подкастов. 

– Ознакомить обучающихся с трендами саунд-дизайна. 

– Научить создавать ключевые элементы звукозаписи. 

– Ознакомить обучающихся с этапами производства видео. 

– Сформировать навыки работы со звуком для видео. 

3. Место дисциплины (модуля) в структуре образовательной программы 

Дисциплина относится к Блоку 1 «Дисциплины (модули)». 

Дисциплина относится к части образовательной программы, формируемой 

участниками образовательных отношений, является обязательной для изучения. 

Дисциплина входит в модуль «Управление медиапроектами». 

4. Семестр(ы) освоения и форма(ы) промежуточной аттестации по дисциплине 

Второй семестр, зачет. 

 

5. Входные требования для освоения дисциплины 

Для успешного освоения дисциплины требуются универсальные компетенции, 

сформированные в ходе обучения по программам бакалавриата. 



6. Язык реализации 

Русский 

7. Объем дисциплины (модуля) 

Общая трудоемкость дисциплины составляет 2 з.е., 72 часа, из которых: 

– лекции: 4 ч.; 

– практические занятия: 20 ч.; 

в том числе практическая подготовка: 20 ч. 

Объем самостоятельной работы студента определен учебным планом. 

8. Содержание дисциплины (модуля), структурированное по темам 

Тема 1. Типы и форматы контента. 

1.1 Видеоконтент. 

1.2 Аудиоконтент. 

 

Тема 2. Создание видеоконтента. 

2.1 Цели и типы видео. 

2.2 Сценарий видео. 

2.3 Этапы производства видео. 

 

Тема 3. Создание аудиоконтента. 

3.1 Ключевые элементы звукозаписи. 

3.2 Саунд-дизайн. 

3.3 Работа со звуком для видео 

9. Текущий контроль по дисциплине 

Текущий контроль по дисциплине осуществляется путем проведения дискуссий на 

вебинарах, тестирования по темам курса, кейс-заданий по темам, выполнения домашних 

заданий и фиксируется в форме контрольной точки не менее одного раза в семестр. 

 

10. Порядок проведения и критерии оценивания промежуточной аттестации 

 

Зачет во втором семестре проводится в форме итогового тестирования. Итоговое 

тестирование проводится в дистанционном асинхронном режиме. Тест состоит из 30 

тестовых вопросов по материалам курса, которые оцениваются в соответствии с ключом 

(каждый верный ответ — 1 балл). Время на прохождение теста – 90 минут. 

Оценочные материалы для проведения промежуточной аттестации размещены на 

сайте ТГУ в разделе «Информация об образовательной программе» – 

https://www.tsu.ru/sveden/education/eduop/. 

 

11. Учебно-методическое обеспечение 

а) Электронный  учебный  курс  по  дисциплине  в  электронном  университете 

«LMS IDO» – https://lms.tsu.ru/course/view.php?id=34985  

https://www.tsu.ru/sveden/education/eduop/
https://lms.tsu.ru/course/view.php?id=34985


б) Оценочные материалы текущего контроля и промежуточной аттестации по 

дисциплине (https://www.tsu.ru/sveden/education/eduop/)/ 

в) План практических занятий по дисциплине. 

г) Методические указания по организации самостоятельной работы студентов. 

12. Перечень учебной литературы и ресурсов сети Интернет 

а) основная литература: 

1. Куркова, Н. С. Аудиовизуальные технологии в рекламе: учебное пособие для 

вузов / Н. С. Куркова. — 2-е изд. — Москва: Издательство Юрайт, 2022. — 

127 с. — (Высшее образование). — ISBN 978-5-534-14857-2. — Текст: 

электронный // Образовательная платформа Юрайт [сайт]. — URL: 

https://urait.ru/bcode/497186 

2. Круглова, Л. А. Онлайн-видео: структура, контент, монетизация: учебное 

пособие / Л. А. Круглова, К. В. Чобанян, Г. Г. Щепилова; под. ред. Г. Г. 

Щепиловой. - Москва: Издательство «Аспект Пресс», 2020. - 112 с. - ISBN 978- 

5-7567-1091-5. - Текст: электронный. - URL: 

https://znanium.com/catalog/product/1241361 

 

б) дополнительная литература: 

1. Моуат, Д. Видеомаркетинг: стратегия, контент, производство / Джон Моуат; 

пер. с англ. - Москва: Альпина Паблишер, 2019. - 402 с. - ISBN 978-5-96142-572- 

7. - Текст: электронный. - URL: https://znanium.com/catalog/product/1078483 

 

в) ресурсы сети Интернет: 

1. Открытые онлайн-курсы 

2. Общероссийская Сеть КонсультантПлюс http://www.consultant.ru 

13. Перечень информационных технологий 

а) лицензионное и свободно распространяемое программное обеспечение: 

– Microsoft Office Standart 2013 Russian: пакет программ. Включает приложения: 

MS Office Word, MS Office Excel, MS Office PowerPoint, MS Office On-eNote, MS Office 

Publisher, MS Outlook, MS Office Web Apps (Word Excel MS PowerPoint Outlook); 

– публично доступные облачные технологии (Google Docs, Яндекс диск и т.п.). 

 

б) информационные справочные системы: 

– Электронный каталог Научной библиотеки ТГУ – 

http://chamo.lib.tsu.ru/search/query?locale=ru&theme=system 

– Электронная библиотека (репозиторий) ТГУ – 

http://vital.lib.tsu.ru/vital/access/manager/Index 

– ЭБС Лань – http://e.lanbook.com/ 

– ЭБС Консультант студента – http://www.studentlibrary.ru/ 

– Образовательная платформа Юрайт – https://urait.ru/ 

– ЭБС ZNANIUM.com – https://znanium.com/ 

– ЭБС IPRbooks – http://www.iprbookshop.ru/ 

https://www.tsu.ru/sveden/education/eduop/)/
http://www.consultant.ru/
http://chamo.lib.tsu.ru/search/query?locale=ru&theme=system
http://vital.lib.tsu.ru/vital/access/manager/Index
http://e.lanbook.com/
http://www.studentlibrary.ru/
http://www.iprbookshop.ru/


14. Материально-техническое обеспечение 

Занятия по учебной дисциплине проводятся с использованием дистанционных 

образовательных технологий. Каждый обучающийся обеспечен доступом к 

образовательной платформе. 

15. Информация о разработчиках 

И.Ф. Гнюсова, канд.филол.н., доцент кафедры общего литературоведения, 

издательского дела и редактирования ФилФ НИ ТГУ; 

М.И. Бредихин, креативный продюсер и руководитель отдела звукозаписи, «Мир 

кино». 


