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1. Цель и планируемые результаты освоения дисциплины 

Целью освоения дисциплины является формирование следующих компетенций: 

БК-3 Способен использовать принципы и средства профессиональной 

коммуникации для эффективного взаимодействия 

УК-5 Способен выстраивать межличностное и межгрупповое взаимодействие и 

общение на русском и иностранном языках, с учётом особенностей различных культурных, 

социально- исторических, этнических, философских, профессиональных контекстов 

 

Результатами освоения дисциплины являются следующие индикаторы достижения 

компетенций: 

РОБК-3.1 Знает средства, функции и принципы профессиональной коммуникации 

РОБК-3.2 Умеет выстраивать профессиональную коммуникацию; представлять 

результаты своей работы с учетом норм и правил принятых в профессиональном 

сообществе. 

РОУК-5.1 Знает правила и нормы коммуникации на русском и иностранном языках, 

культурные нормы общения, разнообразные методы аргументации и убеждения в процессе 

коммуникации 

РОУК-5.2 Умеет вести дискуссию, выстраивать аргументацию на русском и 

иностранном языках; учитывать историческую обусловленность разнообразия и 

мультикультурности общества при межличностном и межгрупповом взаимодействии; 

осуществлять коммуникацию, учитывая разнообразие и мультикультурность общества 

2. Задачи освоения дисциплины 

– Сформировать представления о генезисе рекламы и PR и особенностях их 

интерпретаций в различные периоды развития человечества. 

– Познакомиться с историческими концепциями рекламы и связей с 

общественностью. 

3. Место дисциплины в структуре образовательной программы 

 Дисциплина относится к Блоку 1 «Дисциплины (модули)». 

Дисциплина относится к части образовательной программы, формируемой 

участниками образовательных отношений, предлагается обучающимся на выбор. 

4. Семестр(ы) освоения и форма(ы) промежуточной аттестации по дисциплине 

Третий семестр, экзамен 

5. Входные требования для освоения дисциплины 

Для успешного освоения дисциплины требуются компетенции, сформированные в 

ходе освоения образовательных программ предшествующего уровня образования. 

Для успешного освоения дисциплины требуются результаты обучения по 

следующим дисциплинам: Профессиональные коммуникации в PR и рекламе; Введение в 

специальность; Иностранный язык; История России; Русский язык и культура речи; 

Погружение в университетскую среду. 

6. Язык реализации 

Русский 

7. Объем дисциплины 

Общая трудоемкость дисциплины составляет 3 з.е., 108 часов, из которых: 

-лекции: 12 ч. 



-практические занятия: 16 ч. 

в том числе практическая подготовка: 0 ч. 

Объем самостоятельной работы студента определен учебным планом. 

8. Содержание дисциплины, структурированное по темам 

 

Тема 1. Введение и базовые понятия курса. Возможности и ограничения 

различных методов анализа генезиса развития современной рекламы и PR как 

профессиональных сфер социальных практик. 

Текущей контроль успеваемости: устный опрос; практические занятия в форме 

семинаров-«дискуссий»; доклад и электронная презентация. 

 Форма СРС: подготовка к устному опросу; подготовка к практическим занятиям в 

форме семинаров-«дискуссий»; доклад и электронная презентация*. 

 

Тема 2. Особенности различных видов анализа исторических рекламных и PR-

текстов. Алгоритм реконструкции генезиса рекламы и PR. 

Текущей контроль успеваемости: устный опрос; практические занятия в форме 

семинаров-«дискуссий»; доклад и электронная презентация. 

 Форма СРС: подготовка к устному опросу; подготовка к практическим занятиям в 

форме семинаров-«дискуссий»; доклад и электронная презентация*. 

 

Тема 3. «Сумеречный период» развития рекламы и PR: ключевые 

коммуникативно-управленческие практики и ключевые концепции. 

Текущей контроль успеваемости: устный опрос; практические занятия в форме 

семинаров-«дискуссий»; доклад и электронная презентация. 

 Форма СРС: подготовка к устному опросу; подготовка к практическим занятиям в 

форме семинаров-«дискуссий»; доклад и электронная презентация*. 

 

Тема 4. Идеи философов-просветителей о способах преобразования социальной 

действительности с помощью устной коммуникации. Истоки современных 

коммуникативных теорий и теорий социального управления в трудах немецких 

философов XIX в. 

Текущей контроль успеваемости: устный опрос; практические занятия в форме 

семинаров-«дискуссий»; доклад и электронная презентация. 

 Форма СРС: подготовка к устному опросу; подготовка к практическим занятиям в 

форме семинаров-«дискуссий»; доклад и электронная презентация*. 

 

Тема 5. «Активный период» развития рекламы и PR: идеология прогрессизма, 

прагматизма, изменения в культуре потребления как факторы изменения 

действительности и ее интерпретаций. 

Текущей контроль успеваемости: устный опрос; практические занятия в форме 

семинаров-«дискуссий»; доклад и электронная презентация. 

 Форма СРС: подготовка к устному опросу; подготовка к практическим занятиям в 

форме семинаров-«дискуссий»; доклад и электронная презентация*. 

 

Тема 6. Современные концепции конструирования и интерпретации 

социальной реальности с помощью коммуникативных технологий. 

Текущей контроль успеваемости: устный опрос; практические занятия в форме 

семинаров-«дискуссий»; доклад и электронная презентация. 

 Форма СРС: подготовка к устному опросу; подготовка к практическим занятиям в 

форме семинаров-«дискуссий»; доклад и электронная презентация*. 

 



* Содержание заданий для текущего контроля успеваемости и СРС представлено в 

Оценочных материалах дисциплины. 

 

9. Текущий контроль по дисциплине 

Текущий контроль по дисциплине проводится путем контроля посещаемости, 

участия в устном опросе; выступления на практических занятиях в форме семинаров-

«дискуссий»; выступления с докладом и электронной презентацией, и фиксируется в форме 

контрольной точки не менее одного раза в семестр. 

Оценочные материалы текущего контроля размещены на сайте ТГУ в разделе 

«Информация об образовательной программе» - https://www.tsu.ru/sveden/education/eduop/. 

10. Порядок проведения и критерии оценивания промежуточной аттестации 

Экзамен в третьем семестре проводится в устной форме в формате собеседования по 

билетам. Продолжительность экзамена 1,5 часа. 

Результаты текущего контроля влияют на итоговую оценку. Набранные баллы (за 

семестр) суммируются и выводится средняя арифметическая.  

За каждое выполненное практическое задание студент получает оценку по 10-

бальной шкале.  

По итогам посещения лекционных и практических занятий, выполнения 

практических заданий обучающийся допускается к сдаче экзамена. 

Оценочные материалы для проведения промежуточной аттестации размещены на 

сайте ТГУ в разделе «Информация об образовательной программе» - 

https://www.tsu.ru/sveden/education/eduop/. 

11. Учебно-методическое обеспечение 

а) Электронный учебный курс по дисциплине в электронном университете 

«Moodle». 

б) Оценочные материалы текущего контроля и промежуточной аттестации по 

дисциплине. 

в) План практических занятий по дисциплине. 

г) Методические указания по организации самостоятельной работы студентов. 

12. Перечень учебной литературы и ресурсов сети Интернет 

а) основная литература: 

− Бернейс Э. Кристаллизация общественного мнения.: Пер. с англ. – М.: ООО «И.Д. 

Вильямс», 2015. – 272с. 

− Девлетов О.У. История отечественной рекламы за 150 лет (1840-1990). - Учебное 

пособие для студентов вузов. – Директ-Медиа, 2016. – 348с. − Режим доступа: 

https://www.directmedia.ru/book_429705_istoriya_otechestvennoy_reklamyi_za_150_let_1

840_1990_/ 

− Огилви Д. Огилви о рекламе. – Изд-во «Манн, Иванов и Фербер», 2015. – 240 с. − Режим 

доступа: https://www.litres.ru/devid-ogilvi/ogilvi-o-reklame/chitat-onlayn/ 

− Лукьянчикова М.В., Бердникова Э.Н. История рекламы и PR в США. − Учебник. 

«Издательские решения». Создан в  интеллектуальной издательской системе Ridero, 

2018. − 107 с. − Режим доступа: https://www.litres.ru/m-v-lukyanchikova/istoriya-reklamy-

i-pr-v-ssha/chitat-onlayn/ 

− Лукьянчикова М.В. История, этика и психология рекламы и PR. − Учебник. 

«Издательские решения». Создан в интеллектуальной издательской системе Ridero, 

2018. – 97с. − Режим доступа: https://avidreaders.ru/read-book/istoriya-etika-i-psihologiya-

reklamy-i.html 



− Тангейт М. Всемирная история рекламы.: Пер. с англ. – М.: Альпина-Паблишер, 2015. 

– 270с. − Режим доступа: https://www.litres.ru/mark-tangeyt/vsemirnaya-istoriya-

reklamy/chitat-onlayn/ 

− Трушина Л.Е. История отечественной и зарубежной рекламы: Учебник. – Изд-во 

«Дашков и К’», 2012. – 248с. − Режим доступа: 

http://www.studmedlib.ru/ru/book/ISBN9785394010873.html 

− Чумиков А.Н., Бочаров М.П. Связи с общественностью. Теория и практика. - Учебник 

для вузов. – М.: Издательский дом «Дело» РАНХиГС, 2014. – 608с. − Режим доступа: 

http://www.hi-edu.ru/e-books/xbook443/01/topicsw.htm 

 

б) дополнительная литература: 

− Гумерова Р.В., Кужелева-Саган И.П. Основы теории коммуникации: Учебное пособие. 

– Томск: ТМЛ-Пресс, 2009. – 104с.  

− Кужелева-Саган И.П. Генезис и история паблик рилейшнз: анализ интерпретаций: 

Учеб. пособие для студентов и аспирантов. – Томск: Дельтаплан, 2004. – 250 с.  

− Кужелева-Саган И.П. Методология реконструкции генезиса паблик рилейшнз. – Томск: 

Изд-во Том-ун-та, 2008. – 216с.  

− Кужелева-Саган И.П. Научное знание о связях с общественностью (PR): Философский 

анализ. – М.: Книжный дом «ЛИБРОКОМ», 2011. – 464с.  

− Макиавелли Н. Государь: Рассуждения о первой декаде Тита Ливия. – Изд-во «Рипол 

Классик», 2016. – 464 с. 

− Ученова В. В., Старых Н.В. История рекламы. – М.: Юнити-Дана, 2008. – 495с. 

− Юэн С. PR и умение «раскручивать»: Социальная история паблик рилейшинз / [Пер. с 

англ. А. Калюжного]. – М.: Ред. «Ежедн. газ.», 2006. – 480с. 

 

в) ресурсы сети Интернет: 

− открытые онлайн-курсы 

− Журнал «Эксперт» - http://www.expert.ru 

− Официальный сайт Российской государственной библиотеки - www.rsl.ru 

− Общероссийская Сеть КонсультантПлюс Справочная правовая система. 

http://www.consultant.ru 

− Официальный сайт выставки 145 лет рекламе - https://reklama145.ru/ 

− Официальный сайт Музея PR (The Museum of Public Relations) - www.prmuseum.org    

− Интернет-ресурсы, обозначенные в Заданиях в Электронном учебном курсе по 

дисциплине в электронном университете «Moodle»  

 

13. Перечень информационных технологий 

а) лицензионное и свободно распространяемое программное обеспечение: 

– Microsoft Office Standart 2013 Russian: пакет программ. Включает приложения: MS 

Office Word, MS Office Excel, MS Office PowerPoint, MS Office On-eNote, MS Office 

Publisher, MS Outlook, MS Office Web Apps (Word Excel MS PowerPoint Outlook); 

– публично доступные облачные технологии (Google Docs, Яндекс диск и т.п.); 

 

б) информационные справочные системы: 

– Электронный каталог Научной библиотеки ТГУ – 

http://chamo.lib.tsu.ru/search/query?locale=ru&theme=system  

– Электронная библиотека (репозиторий) ТГУ – 

http://vital.lib.tsu.ru/vital/access/manager/Index  

– ЭБС Лань – http://e.lanbook.com/     

– ЭБС Консультант студента – http://www.studentlibrary.ru/   

– Образовательная платформа Юрайт – https://urait.ru/  

http://www.hi-edu.ru/e-books/xbook443/01/topicsw.htm
http://chamo.lib.tsu.ru/search/query?locale=ru&theme=system
http://vital.lib.tsu.ru/vital/access/manager/Index
http://e.lanbook.com/
http://www.studentlibrary.ru/
https://urait.ru/


– ЭБС ZNANIUM.com – https://znanium.com/ 

– ЭБС IPRbooks – http://www.iprbookshop.ru/ 

14. Материально-техническое обеспечение 

Аудитории для проведения занятий лекционного типа. 

Аудитории для проведения занятий семинарского типа, индивидуальных и 

групповых консультаций, текущего контроля и промежуточной аттестации. 

Помещения для самостоятельной работы, оснащенные компьютерной техникой и 

доступом к сети Интернет, в электронную информационно-образовательную среду и к 

информационным справочным системам. 

Аудитории для проведения лекционных и практических занятий, индивидуальных и 

групповых консультаций, текущего контроля и промежуточной аттестации в смешенном 

формате («Актру»), в ситуации, обусловленной факторами макросреды. 

 

15. Информация о разработчиках 

И. П. Кужелева-Саган, доктор философских наук, профессор, зав. кафедрой 

социальных коммуникаций ТГУ;  

Е. Н. Винокурова, ассистент кафедры социальных коммуникаций ТГУ.  

 

https://znanium.com/
http://www.iprbookshop.ru/

