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1. Цель и планируемые результаты освоения дисциплины (модуля) 

Целью освоения дисциплины является формирование следующих компетенций: 

 



– ПК-5- Способен планировать, координировать и осуществлять оценку эффективности 

работы по созданию и редактированию контента 

- ПК-6-  Владеет основными принципами и методами сбора статистики посещаемости веб-

сайтов, популярными сервисами для сбора веб-статистики 

 

 Результатами освоения дисциплины являются следующие индикаторы достижения 

компетенций: 

 - ИПК 5.1 -  Способен создавать и редактировать контент для блогинговых платформ, 

оценивать эффективность размещенного контента 

 - ИПК5.2 - Умеет генерировать, планировать, таргетировать, размещать и оценивать 

эффективность контента в социальных медиа 

-  ИПК-6.2 -  Способен на основе собранных данных веб-статистики предложить решения 

или разработать рекомендации, увеличивающие эффективность работы интернет-ресурса, 

его посещаемость, базу подписчиков и др. 

- ИПК-6.3-  Умеет составлять аналитические справки, обзоры и прогнозы в рамках 

исследуемой области, в том числе с использованием данных веб-статистики 

 

 

2. Задачи освоения дисциплины 

  

- Рассмотреть виды рекламных продуктов в digital-среде и сферы их применения; 

- Изучить требования к рекламным продуктам в digital-среде; 

- Раскрыть принципы разработки рекламных продуктов в digital-среде; 

- Сформировать навыки необходимые для разработки творческой концепции рекламного 

продукта различного назначения, содержания рекламных сообщений, включая их 

текстовую и иллюстративную составляющие. 

- Сформировать знания о методиках тестирования и экспертной оценки рекламного 

продукта для определения его эффективности, веб- статистика . 

 

3. Место дисциплины (модуля) в структуре образовательной программы 

Дисциплина относится к Блоку 1 «Дисциплины (модули)». Обязательной части 

образовательной программы. 

 

4. Семестр(ы)освоения и форма(ы) промежуточной аттестации по дисциплине 

Семестр 5, зачет. 

5. Входные требования для освоения дисциплины 

Для успешного освоения дисциплины требуются результаты обучения по 

следующим дисциплинам: «Основы маркетинга», «Философия», «Социология», 

«Организация и проведение рекламных кампаний», «Иностранный язык», «Основы 

маркетинга», «Работа с текстами в PR и рекламе». 

6. Язык реализации 

Русский 

7. Объем дисциплины (модуля) 

Общая трудоемкость дисциплины составляет 2 з.е., 72 часа, из которых: 



– лекции: 8 ч.; 

– практические занятия: 20 ч. 

Объем самостоятельной работы студента определен учебным планом и составляет 

42.35 

8. Содержание дисциплины (модуля), структурированное по темам 

Тема 1. Виды рекламных продуктов в digital-среде и сферы их применения.  

 

Тема 2. Требования к рекламным продуктам в digital-среде  

 

Тема 3. Принципы разработки рекламных продуктов в digital-среде  

 

Тема 4.  Разработка творческой концепции рекламного продукта различного 

назначения, содержания рекламных сообщений, включая их текстовую и иллюстративную 

составляющие.  

 

Тема 5. Методики тестирования и экспертной оценки рекламного продукта для 

определения его эффективности. Веб-статистика. 

 

 

 

№ Наименование разделов и тем Всего 

(час.) 

Совместная работа с 

обучающимся (час.) 

Самостоятельна

я работа (час.) 

 

 

лекции семинары  

1. Виды рекламных продуктов в 

digital-среде и сферы их 

применения 

12 2 2 8 

2.  Требования к рекламным 

продуктам в digital-среде 

12 1 6 5 

3.  Принципы разработки 

рекламных продуктов в digital-

среде  

18 2 6 10 

4.  Разработка творческой 

концепции рекламного 

продукта различного 

назначения, содержания 

рекламных сообщений, 

включая их текстовую и 

иллюстративную 

составляющие.  

18 2 4 12 

5.  Методики тестирования и 

экспертной оценки рекламного 

продукта для определения его 

эффективности. Веб-

статистика. 

 

10.35 1 2 7.35 

 КРто 1.65    



 ИТОГО: 72 8 20 42,35 

 

9. Текущий контроль по дисциплине 

Текущий контроль по дисциплине проводится путем контроля посещаемости, 

проведения коллоквиумов, выполнения домашних заданий, решению кейсов, и 

фиксируется в форме контрольной точки не менее одного раза в семестр. 

10. Порядок проведения и критерии оценивания промежуточной аттестации 

Зачет с оценкой в шестом семестре проводится в устной форме, в виде устной 

защиты итоговой работы/кейса. Продолжительность зачета 1,5 часа. 

Требования к итоговой работе/кейсу: 

Итоговая работа выполняется на примере конкретной организации/компании в 

формате разработки рекламного продукта в digital-среде.  Работа выполняется по этапам, 

все пункты являются обязательными к исполнению. Итоговая работа должна быть 

представлена в формате презентации с пояснительным текстовым документом. 

 

Задание для выполнения итоговой работы по дисциплине: 

Выберите реально существующую компанию/организацию. Проанализируйте 

форматы рекламных продуктов, позиционирующих компанию в digital-среде. Опишите 

основу позиционирования компании, УТП, ЦА (детально), базовые конкурентные 

преимущества. Проведите анализ вторичной информации, опираясь на доступную для 

анализа информации. 

Разработайте  рекламный продукт для позиционирования в digital-среде с учетом 

творческой концепции, содержательной формы, текста и иллюстраций. Обоснуйте  

принцип разработки рекламного продукта. Разработайте и обоснуйте алгоритм 

использования данного рекламного продукта в digital-среде. Составьте рекомендации по 

стратегии внедрения созданного рекламного продукта в цифровой среде. Определите 

эффективность полученного рекламного продукта, воспользуйтесь веб аналитикой.  

 

Результаты текущего контроля влияют на итоговую оценку.  

Выполнены все работы текущего контроля на оценку 4 или 5 по пятибалльной 

системе, нет пропусков занятий по неуважительной причине – к результату защиты 

итоговой работы добавляется 0,5 балла. 

Выполнены не все работы текущего контроля или выполнены на оценку 3 по 

пятибалльной системе, или студент отсутствовал без объективных причин более, чем на 

двух занятиях - от результата защиты итоговой работы отнимается 0.5 балла. 

Не выполнены работы текущего контроля или выполнены на оценку 2 по 

пятибалльной системе, или студент отсутствовал без объективных причин более, чем на 

трех занятиях - от результата защиты итоговой работы отнимается 1 балл. 

 

Результаты зачета определяются оценками «зачтено» и «не зачтено». Оценка 

«зачтено» соответствует критериям оценок от «отлично» до «удовлетворительно». Оценка 

«не зачтено» соответствует критерию оценки «неудовлетворительно». 

Критерии оценки устной защиты итоговой работы/кейса: 

Оценка «отлично» выставляется обучающемуся, усвоившему программный 

материал, исчерпывающе, грамотно и логически стройно его излагающему. При этом 

обучающийся не затрудняется с ответом на дополнительный вопрос, проявляет 

знакомство с литературой, правильно обосновывает принятые решения, делает 



собственные выводы. Кейс проанализирован полно и детально, представлены 

собственные аналитические выкладки, аргументы, рекомендации. Визуализация 

материала соотносится с основным содержанием и позитивно влияет на восприятие 

информации. В работе присутствуют собственные выводы, рекомендации и предложения.  

Оценка «хорошо» выставляется обучающемуся, твердо знающему программный 

материал, грамотно и по существу излагающего его, без существенных неточностей в 

ответе на вопрос, но не в полной мере способного аргументировать собственные выводы. 

Кейс проанализирован на достаточно хорошем уровне, но требует уточнения по 

некоторым пунктам; представлены собственные аналитические выкладки, аргументы, 

рекомендации, но изложенные недостаточно полно. Визуализация материала соотносится 

с основным содержанием. В работе частично присутствуют собственные выводы, 

рекомендации и предложения, но есть вопросы по некоторым пунктам аналитической 

работы.  

Оценка «удовлетворительно» выставляется обучающемуся, который имеет знания 

только основного материала, но не усвоил его детали, допускает неточности, 

недостаточно правильные формулировки, нарушения последовательности в изложении 

материала и испытывает трудности в выполнении практических заданий. Кейс 

проанализирован частично, очень кратко представлены собственные аналитические 

выкладки, аргументы, рекомендации. Визуализация материала не отличается достаточной 

креативностью. В работе лишь частично присутствуют собственные выводы, нет 

аргументированных рекомендаций и предложений.  

Оценка «неудовлетворительно» выставляется обучающемуся, который не усвоил 

значительной части программного материала, допускает существенные ошибки, не умеет 

аргументировать собственный ответ. Кейс проанализирован очень поверхностно, нет 

аналитические выводов, собственных аргументов и рекомендаций. Отсутствует 

визуализация материала. В работе полностью отсутствуют собственные выводы, 

рекомендации и предложения.  

 

11. Учебно-методическое обеспечение 

а) Электронный учебный курс по дисциплине в электронном университете 

«Moodle»  

б) Оценочные материалы текущего контроля и промежуточной аттестации по 

дисциплине. 

в) План практических занятий по дисциплине. 

д) Методические указания по организации самостоятельной работы студентов. 

12. Перечень учебной литературы и ресурсов сети Интернет 

а) основная литература: 

1. Голубкова Е. Н. Интегрированные маркетинговые коммуникации : учебник и 

практикум для академического бакалавриата : Учебник и практикум / Голубкова 

Е.Н. - М : Издательство Юрайт, 2018. - 363- (Бакалавр. Академический курс) . URL: 

http://www.biblio-online.ru/book/97D5E319-C81E-4D96-9A25-3C35D77CC429 

2. Курушин, В. Д. Графический дизайн и реклама / В. Д. Курушин. — 2-е изд. — 

Саратов : Профобразование, 2019. — 271 c. — ISBN 978-5- 4488-0094-8. — Текст : 

электронный // Электронный ресурс цифровой образовательной среды СПО 

PROFобразование : [сайт]. — URL: https://profspo.ru/books/87990 

3.  Попов, А. Д. Графический дизайн : учебное пособие / А. Д. Попов. — 3-е изд. — 

Белгород : Белгородский государственный технологический университет им. В.Г. 

Шухова, ЭБС АСВ, 2020. — 157 c. — Текст : электронный // Электронный ресурс 

цифровой образовательной среды СПО PROFобразование : [сайт]. — URL: 

https://profspo.ru/books/110204 

http://www.biblio-online.ru/book/97D5E319-C81E-4D96-9A25-3C35D77CC429
https://profspo.ru/books/87990


4. Карпова С. В. Рекламное дело : учебник и практикум для СПО : Учебник и 

практикум / Карпова С. В. - М : Издательство Юрайт, 2019. - 431- 

(Профессиональное образование) . URL: http://www.biblio-online.ru/book/674F5E17-

6314-402A-BC22-A01DB6AA138B 

5. Коноваленко В. А. Основы интегрированных коммуникаций : учебник и практикум 

для академического бакалавриата : Учебник и практикум / Коноваленко В. А., 

Коноваленко М. Ю., Швед Н. Г. - М : Издательство Юрайт, 2019. - 486- (Бакалавр. 

Академический курс) . URL: http://www.biblio-online.ru/book/AA53F614-18C1-47E8-

8F31-A5A02AEBC168 

6. Заможных, Е. А. Рекламные технологии : учебное пособие (курс лекций) / Е. А. 

Заможных, П. И. Срыбная. — Ставрополь : Северо-Кавказский федеральный 

университет, 2018. — 118 c. — ISBN 2227-8397. — Текст : электронный // 

Электронный ресурс цифровой образовательной среды СПО PROFобразование : 

[сайт]. — URL: https://profspo.ru/books/92742  

7. Курушин, В. Д. Графический дизайн и реклама / В. Д. Курушин. — 2-е изд. — 

Саратов : Профобразование, 2019. — 271 c. — ISBN 978-5- 4488-0094-8. — Текст : 

электронный // Электронный ресурс цифровой образовательной среды СПО 

PROFобразование : [сайт]. — URL: https://profspo.ru/books/87990  

8. Луговой, Д. Б. Копирайтинг : учебное пособие / Д. Б. Луговой. — Ставрополь : 

Северо-Кавказский федеральный университет, 2017. — 131 c. — Текст : 

электронный // Цифровой образовательный ресурс IPR SMART : [сайт]. — URL: 

https://www.iprbookshop.ru/75579.html 

9. Коноваленко В. А. Реклама и связи с общественностью: введение в специальность : 

учебник для бакалавров : Учебник для бакалавров / Коноваленко В. А., 

Коноваленко М. Ю., Швед Н. Г. - М : Издательство Юрайт, 2019. - 383- (Бакалавр. 

Академический курс) . URL: http://www.biblio-online.ru/book/A9460928-9A33-4717-

989A-48ED308DC7E5 

10. Музыкант В. Л. Основы интегрированных коммуникаций: теория и современные 

практики в 2 ч. Часть 1. Стратегии, эффективный брендинг : учебник и практикум 

для академического бакалавриата : Учебник и практикум / Музыкант В. Л. - М : 

Издательство Юрайт, 2019. - 342- (Бакалавр. Академический курс) . URL: 

http://www.biblio-online.ru/book/197A9DAF-4DF8-4C7B-9D08-00DAF55F013F 

 

б) дополнительная литература: 

 

1. Азарова С. П. Маркетинговые исследования: теория и практика : учебник для 

прикладного бакалавриата : Учебник / Под общ. ред. Жильцовой О.Н. - М : 

Издательство Юрайт, 2019. - 314- (Бакалавр. Академический курс) . URL: 

http://www.biblio-online.ru/book/BDE8A6EE-718A-4D1C-8EE4-CBB9841C087B 

2. Ананьева, Н. В. Рекламная деятельность : учебное пособие / Н. В. Ананьева, Ю. Ю. 

Суслова. — Красноярск : Сибирский федеральный университет, 2017. — 198 c. — 

ISBN 978-5-7638-3733-9. — Текст : электронный // Электронный ресурс цифровой 

образовательной среды СПО PROFобразование : [сайт]. — URL: 

https://profspo.ru/books/84112  

3. Заможных, Е. А. Рекламные технологии : учебное пособие (курс лекций) / Е. А. 

Заможных, П. И. Срыбная. — Ставрополь : Северо-Кавказский федеральный 

университет, 2018. — 118 c. — ISBN 2227-8397. — Текст : электронный // 

Электронный ресурс цифровой образовательной среды СПО PROFобразование : 

[сайт]. — URL: https://profspo.ru/books/92742 

4. Беляевский И.К. Маркетинговое исследование: информация, анализ, прогноз. -   

Москва ИНФРА-М [и др.] 2013. – 391 с. 

5. Голубков Е. П. Маркетинг для профессионалов: практический курс : учебник и 

http://www.biblio-online.ru/book/674F5E17-6314-402A-BC22-A01DB6AA138B
http://www.biblio-online.ru/book/674F5E17-6314-402A-BC22-A01DB6AA138B
http://www.biblio-online.ru/book/AA53F614-18C1-47E8-8F31-A5A02AEBC168
http://www.biblio-online.ru/book/AA53F614-18C1-47E8-8F31-A5A02AEBC168
https://profspo.ru/books/87990
http://www.biblio-online.ru/book/A9460928-9A33-4717-989A-48ED308DC7E5
http://www.biblio-online.ru/book/A9460928-9A33-4717-989A-48ED308DC7E5
http://www.biblio-online.ru/book/197A9DAF-4DF8-4C7B-9D08-00DAF55F013F
http://www.biblio-online.ru/book/BDE8A6EE-718A-4D1C-8EE4-CBB9841C087B


практикум для бакалавриата и магистратуры : Учебник и практикум / Голубков Е. 

П. - М : Издательство Юрайт, 2019. - 474- (Бакалавр и магистр. Академический 

курс) . URL: http://www.biblio-online.ru/book/4A466F89-7ABF-4428-8F95-

DA7FE11EBA7E 

6. Коноваленко В. А. Реклама и связи с общественностью: введение в специальность : 

учебник для бакалавров : Учебник для бакалавров / Коноваленко В. А., 

Коноваленко М. Ю., Швед Н. Г. - М : Издательство Юрайт, 2019. - 383- (Бакалавр. 

Академический курс) . URL: http://www.biblio-online.ru/book/A9460928-9A33-4717-

989A-48ED308DC7E5 

7. Социальные сети как инфраструктура межличностного общения цифрового 

поколения: трансформация фреймов коммуникации : [коллективная монография 

/А. П. Глухов, И. П. Кужелева-Саган, Т. А. Булатова и др.] ; науч. ред. И. П. 

Кужелева-Саган ; Нац. исслед. Том. гос. ун-т. Томск : Издательский Дом Томского 

государственного университета, 2017 г., 219 с. [Электронный ресурс]. URL: 

http://vital.lib.tsu.ru/vital/access/manager/Repository/vtls:000632541 

8. Васильева, Е. А. Как сделать рекламу эффективной? 25 беспроигрышных идей : 

практическое пособие / Е. А. Васильева. — 3-е изд. — Москва : Дашков и К, Ай Пи 

Эр Медиа, 2019. — 156 c. — ISBN 978-5- 394-03192-2. — Текст : электронный // 

Цифровой образовательный ресурс IPR SMART : [сайт]. — URL: 

https://www.iprbookshop.ru/83127.html 

в) ресурсы сети Интернет: 

– открытые онлайн-курсы 

– Официальный сайт Федеральной службы государственной статистики РФ - 

www.gsk.ru 

– Общероссийская Сеть Консультант Плюс Справочная правовая система. 

http://www.consultant.ru 

– Интернет-ресурсы, обозначенные в Заданиях в Электронном учебном курсе по 

дисциплине в электронном университете «Moodle»  

-Информационно-справочные материалы компании «Gallery. Реклама в формате  

города». – [Электронный ресурс]. – Режим доступа: http://www.gallerymedia.com/out-of-

home/ 

13. Перечень информационных технологий 

а) лицензионное и свободно распространяемое программное обеспечение: 

– Microsoft Office Standart 2013 Russian: пакетпрограмм. Включаетприложения: MS 

Office Word, MS Office Excel, MS Office PowerPoint, MS Office On-eNote, MS Office 

Publisher, MS Outlook, MS Office Web Apps (Word Excel MS PowerPoint Outlook); 

– публично доступные облачные технологии (Google Docs, Яндекс диск и т.п.). 

 

б) информационные справочные системы: 

– Электронный каталог Научной библиотеки ТГУ – 

http://chamo.lib.tsu.ru/search/query?locale=ru&theme=system 

– Электронная библиотека (репозиторий) ТГУ – 

http://vital.lib.tsu.ru/vital/access/manager/Index 

– ЭБС Лань – http://e.lanbook.com/ 

– ЭБС Консультант студента – http://www.studentlibrary.ru/ 

– Образовательная платформа Юрайт – https://urait.ru/ 

– ЭБС ZNANIUM.com – https://znanium.com/ 

– ЭБС IPRbooks – http://www.iprbookshop.ru/ 
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14. Материально-техническое обеспечение 

Аудитории для проведения занятий лекционного типа, оснащенные компьютером, 

мультимедийное оборудование, проектор, подключенные к Интернету. 

Аудитории для проведения занятий семинарского типа, индивидуальных и 

групповых консультаций, текущего контроля и промежуточной аттестации. 

Помещения для самостоятельной работы, оснащенные компьютерной техникой и 

доступом к сети Интернет, в электронную информационно-образовательную среду и к 

информационным справочным системам. 

Аудитории для проведения занятий лекционного и семинарского типа 

индивидуальных и групповых консультаций, текущего контроля и промежуточной 

аттестации в смешенном формате («Актру»), в ситуации, обусловленной факторами 

макросреды. 
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